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Kansainvälinen imagokampanja 03-06/2026

“Chill like a Finn” -kampanja nostaa Itäisen Järvi-Suomen 
kansainväliseksi kesäkohteeksi. Kampanja rakentuu alueen 
vahvuuksien varaan ja paketoi suomalaisen elämäntavan 
houkuttelevaksi, helposti lähestyttäväksi ja elämykselliseksi 
matkailukokemukseksi.

Kampanjan tavoitteena on kasvattaa Itäisen Järvi-Suomen 
tunnettuutta ja vetovoimaa – brändätä se kohteeksi, jossa 
matkailijat voivat kokea suomalaisen kesän parhaimmillaan. 
Kampanja kokoaa alueen elämykset ja palvelut yhdeksi 
selkeäksi kokonaisuudeksi.

Mitä

Suomalainen kesäloma kansainvälisten
matkailijoiden ulottuville

Chill like a Finn -kampanja tuo esiin suomalaisen kesän 
parhaat puolet ja tekee siitä helposti lähestyttävän 
kokonaisuuden. Konseptin toteutus perustuu some-haasteeseen, 
joka aktivoi osallistumaan ja jakamaan tarinaa suomalaisesta 
kesästä itäisessä Järvi-Suomessa.

Haasteessa matkailijoilla on 7 päivää aikaa kokea paikallisia 
tapoja ja aktiviteetteja – yksinkertaisia, luonnonläheisiä ja 
hyvinvointia tukevia elämyksiä – joista jokainen vie heitä 
lähemmäs mielentilaa, jota me kutsumme kesälomaksi.

Idea

Pähkinänkuoressa :

KOHDEMARKKINAT
Saksa, Ranska, UK, Espanja

KAMPANJA -AIKA
Maaliskuu–Kesäkuu 2026

Kampanjan PR-lanseeraus 5.3. 
Mainonta alkaa 9.3.
Hakuaika 9.–29.3.

KANAVAT
PR, Digitaaliset kanavat,

SoMe

KOHDERYHMÄ
Mindful Travellers

KAMPANJASIVU
ChillLikeaFinn.com

Your_business

Your_business

If you're interested in learning how the happiest 
people in the world spend their summer holidays, 
apply now.





Chill Like a Finn campaign results ( so far ) 

290
Media hits
worldwide 613.5 

million
BBE in VF 
markets

24 000 
Applications

worldwide

Campaign site: 1,2 
million views

&

77,9%
Engagement rate

Organic some 

83 000
Engagements
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Have some Finnish -

ruokamaakuvan ja 

ruokamatkailun 

tunnettuuden 

kasvattaminen





Paikallinen ruoka on keskeinen osa
matkustamista

87% 
matkailijoista
haluaa maistaa
paikallisia raaka-
aineista tehtyä ja 
perinteiden mukaan
valmistettua ruokaa

1
0

83%
pitää ruokaelämyksiä
keskeisinä
matkakokemuksen
onnistumisen kannalta

81 % 
haluaa kokeilla
uusia ruokia eri
ravintoloissa

Ruoka on viiden tärkeimmän kriteerin joukossa ulkomaan matkakohdetta valittaessa.

Ruoka on 

Top5 
harkinnan ajureissa

Suomea
matkakohteena

miettivillä
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Tammikuun 2026 ruokakyselyn tulokset

Toteutimme tammikuussa 2026 ruokakyselyn, 
jossa pyysimme suomalaisia kertomaan miltä
heidän Suomensa maistuu. Vastauksia saimme
tuhansia.

Kyselyllä kartoitimme aluekohtaisesti
tärkeimmät, rakkaimmat ja suomalaisimmiksi
koetuimmat maut, sekä ruokalajit – ruoat, jotka
suomalaisten mielestä määrittävät Suomen. 

Kyselystä nousseita top 10 suomalaista
ruokalajia hyödynnetään virallisten Suomen
maistelumenujen suunnittelun pohjana.

Suomalaisten äänestämät

top 10 ruokalajit

1. Lohikeitto

2. Karjalanpiirakka

3. Karjalanpaisti

4. Mustikkapiirakka

5. Hernekeitto

6. Paistetut muikut

7. Korvapuusti

8. Poronkäristys

9. Graavilohi

10. Ruisleipä

Have Some Finnish – Suomalaisen ruokakyselyn tulokset
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Onko alueellasi 
matkailijoille tarjolla 
riittävästi suomalaisia 
makuja ja ruokalajeja? 
AMMATTILAISET

Ei
51 % 

Kyllä
49 %





Kansainvälinen ruokamatkailu -
kampanja 2026 – 2027

Ruoka on yksi tärkeimmistä tekijöistä matkakohdetta
valittaessa . Suomalainen ruoka on kuitenkin maailmalla yhä
suhteellisen tuntematonta , vaikka sen potentiaali on 
huomattava .

Kampanjan tavoitteena on tehdä suomalaisesta keittiöstä
ja ruokakulttuurista maailmankuulu – ja nostaa Suomi 
kartalle houkuttelevana ruokamatkailukohteena . Kampanja
tuo yhteen tavalliset suomalaiset , alueelliset
matkanjärjestäjät , olemassa olevan ruokamatkailutarjonnan
sekä ruoka -alan ammattilaiset . Tavoitteena on tarjoilla
maailmalle aitoja suomalaisia makuja . Muutamalla
kampanjan kohdemarkkinalla järjestetään lisäksi
tapahtumat , joissa vieraat saavat maistiaisia suomalaisesta
ruokakulttuurista .

Kampanjan kummina toimii Henri Alén .

MITÄ

Suomen elämyksellinen
illalliskutsu maailmalle

Tammikuussa 2026 kutsuimme kaikki suomalaiset
määrittelemään , mitkä ruoat ja makuelämykset
kuuluvat Suomen viralliselle ruokalistalle . Vastausten
pohjalta rakennetaan alueittain neljä kansallista
maistelumenua , jotka tarjoillaan valikoidulle joukolle
matkailijoita neljässä eeppisessä illalliselämyksessä eri
puolella Suomea .

Neljän suomalaisen huippukokin loihtimat viralliset
maistelumenut tarjoavat herkullisen matkan alueiden
ruokakulttuuriin ja kulinaarisiin perinteisiin . Samalla
teemme ansaitun näkyvyyden avulla koko Suomea
tunnetuksi ja lisäämme matkailuvetovoimaa .

IDEA

Kiinnostusta , PR - näkyvyyttä ja 
matkustusharkinnan lisääntymistä

Suomi tarjoilee alueelliset maistelumenut ainutlaatuisissa
illallistapahtumissa , kahtena eri ajankohtana (Syyskuussa
Lappi ja Rannikko -saaristo , alkuvuodesta 2027 Helsingin 
suuralue sekä Järvi -Suomi).

Kutsumme ruokaa rakastavia matkailijoita hakemaan
paikkaa valitsemalleen maisteluillalliselle . Valituille
matkailijoille tarjotaan neljän päivän ruokamatka Suomeen .

Matkailijoiden lisäksi tuomme ruokamatkalle valittuja
vaikuttajia ja toimittajia kohdemarkkinoilta . 

TOTEUTUS

RSVP to be selected

A Dinner Invitation From 
the World’s Happiest Nation

Pähkinänkuoressa :

KOHDEMARKKINAT : 
USA, Saksa, Ranska

Sekundääriset : Japani , Espanja

KAMPANJA -AIKA :
Tammikuu 2026 – Helmikuu 2027

KV PR -lanseeraus 18.5.2026
Mainonta ja haku 19.5. –9.6.2026

KANAVAT : 
PR, Digitaaliset kanavat ,

SoMe

KAMPANJASIVU : 
havesomefinnish.com



Pääviestit

The missing 
cuisine

The world's happiest 
country has 

one more secret
 — its food.

Finland is your chance to 
discover the final big 

secret 
of the world's culinary 

cultures.

A nation’s 
invitation

Most people can't name 
a single Finnish dish. The 
world's happiest cuisine 
would like to introduce 

itself.

Finland is setting the table 
for the world's first official 

national tasting and inviting 

you to have some Finnish .

A dinner at the 
edge

of the world

The most epic dinner 
tables on Earth.

Finland makes its cuisine an 
experience you won't find 
on any map — where the 

location isn't just the 
setting,  it's part of every 

bite.
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Visit Finland Marketing Themes 2027 STATE OF HAPPINESS
In Finland, happiness is experieced 
through nature, culture, food and 

everyday life.

CULTURE AND LIFESTYLE

• We strenghten Finland’s ownership of 
sauna and sauna culture. 

• We highlight the Finnish lifestyle and 
authentic everyday moments 

• We showcase Finland’s architecture, 
design, and culture

• We highlight the people, stories and 
traditions that make Finland unique

FOOD EXPERIENCES

• We raise awareness of Finnish food 
culture 

• We connect food with nature and 
regional identity 

• We highlight local ingredients, pure 
flavours and seasonal dining

REFRESHING FINLAND

• We showcase Finland as a place for calm 
and reconnection. We have room to roam.

• We highlight Finland’s cool summer 
experiences in our storytelling and 
imagery

GUIDING OUR STORYTELLING 
Our content is inspiring, authentic, inclusive and responsible. We 
engourage sustainable choices.

We position Finland as a pure and sustainable 
destination for mindful travellers seeking 
balance, nature and wellbeing.
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KIITOS!
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