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Maakuva elää ajassa
• Korkeimmillaan Suomi sijoittuu oikeuksia ja oikeudenmukaisuutta, 

ympäristönsuojelua sekä rauhan ja turvallisuuden tuottamista 
koskevilla mittareilla.

– Myös luontoon ja matkailuun liittyvät mielikuvat muuttuivat 
myönteisemmiksi vuonna 2025. 

– Suomi saavutti tutkimuksen korkeimmat pistemääränsä 
luonnonkauneudessa ja kiinnostavana matkakohteena.

– Luonto on kilpailtu valtti.

• Suomesta piirtyvä kuva on kylmä ja metsäinen: 

– Suomea kuvailtiin luonnon, maisemien, kylmyyden, lumen, jään, 
järvien tai metsien kautta. 

– Luontoteemojen jäljessä sauna ja koulutus. 

– Brändeistä mainituimpia mm. Nokia, Muumit ja joulupukki.

– Muita merkittäviä Suomi-teemoja mm. pohjoismaisuus, 
elämänlaatu ja mukavat ihmiset. 
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Nurinkurinen suunta kertoo Suomi-kuvan kehitystahdin olevan muita maita hitaampaa



• Koulutus, kestävyys ja teknologia ovat sekä 
Suomi-kuvan keskeisiä vahvuuksia että Suomea 
koskevan uutisoinnin kestoaiheita. 

• Kestävyys liitettiin enenevissä määrin myös 
matkailuun, ja matkailujutuissa Suomi profiloitui 
usein kestävänä kohteena.

Suomen keskeiset 
vahvuudet ovat myös 
uutisoinnin kestoaiheita 
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- seurattavia tunnuslukuja, jotka 
kertovat toimialan 
kestävyydestä Suomessa

- järjestelmä on vastuullisesti 
johdetun matkakohteen ja 
matkailuyrityksen työkalu

- useita eri tietolähteitä ja 
järjestelmä ottaa huomioon 
kestävyyden eri ulottuvuudet

Kansalliset kestävän matkailun indikaattorit
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Itämerestä matkailun yhteinen asia 
Hyvinvoiva meri kertoo tarinaa maasta, joka arvostaa ja suojelee luontoaan. 
Mutta mitä pahoinvoiva Itämeri kertoo Suomesta?
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Itämeri on
- yksi maailman 

herkimmistä 
merialueista, 

- yksi Suomen matkailun 
tärkeimmistä tekijöistä, 

- elinympäristö, jonka tila 
heijastuu sekä imagoon 
että kokemukseen
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Mielikuvista strategioihin

Kuva: Kimmo Makkonen / Visit Vaasa
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"Eurooppa tarvitsee matkailumallin, 
joka luo arvoa kaikille; paikallisille 

yhteisöille, yrityksille ja matkailijoille” 

Apostolos Tzitzikostas
European Commissioner for Sustainable Transport and Tourism



Tasapainoinen matkailu
• EU:n tuleva matkailustrategia keskittyy luomaan 

kestävämmän matkailukokemuksen Euroopassa. 
Tämä tarkoittaa:

– vähemmän ylikuormitusta, 

– enemmän ympäristöystävällisiä vaihtoehtoja, 

– parempia digitaalisia palveluja ja 

– sujuvampia rajat ylittäviä matkoja. 

• Vierailijoiden epätasainen jakautuminen ja matkailun 
kausiluonteisuus asettavat myös paineita

– infrastruktuurille, 

– asumiselle, 

– luonnonvaroille ja 

– paikallisille yhteisöille. 
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"Tällaiset paineet voivat vaarantaa matkailun 
pitkäaikaisen kilpailukyvyn ja jopa sen hyväksynnän 

paikallisten asukkaiden keskuudessa"



Suomen matkailualan 
kehittämiskohteet
Matkailun kasvun tavoitteena tulee olla 
arvonluonti matkailualan ammattilaisille, 
paikallisyhteisöille, matkailijoille ja suomalaiselle 
yhteiskunnalle. 
- Arvon tulee olla taloudellista, ympäristöllistä sekä 
sosiaalista ja kulttuurista. 

- Pidemmällä ajan jaksolla Suomen matkailu alan 
tavoitteena tulisi olla siirtyminen pienin askelein kohti 
uudistavaa matkailua.

- ”hakemalla yleispätevien ratkaisujen sijasta 
matkakohdekohtaisia ratkaisumalleja”
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Matkailun kestävä kasvu
Suomessa matkailun kasvustrategia on 
yhteiskunnallisen arvon kasvustrategia.

• Matkailun kasvua ei mitata yöpymismäärillä, vaan arvon 
lisäyksenä.

• Kestävyys on Visit Finlandin toiminnan ytimessä ja 
läpileikkaava teema niin kansainvälisen kiinnostuksen ja 
kysynnän kasvattamisessa kuin toimialan 
yhtenäistämisessä ja vaikuttavuuden lisäämisessä. 

• Matkailun tulee olla osa ratkaisua; ei vain taloudellinen 
sektori, mutta myös luonnon ja yhteiskunnan 
edunvalvoja.
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Arvonluonti ja STF-ohjelma? 
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2021: 127

Mittaaminen

2022: 219

Ilmastoteot

2023: 387

Inklusiivisuus

2024: 500

Luontopositiivisuus

2025: 550

Itämeri



Kansainvälistä vaikuttavuutta
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Arvoa vastuullisuusviestinnällä?

16Kuva: Radley Yeldar: Words that Work
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Matkailun tulevaisuus ei rakennu määrille, 
vaan merkitykselle.
Arvon luominen on aikamme todellista 
vaikuttavuutta, joka kantaa Suomea maailmalla.

Kuva: Niko Laurila, Saimaa Cycle tour



Kiitos!

LIISA KOKKARINEN

Head of Sustainable Development
Liisa.kokkarinen@businessfinland.fi

THANK YOU / SUSTAINABLE TRAVEL FINLAND

Kuva: Visit Kokkola


	Slide 1:  matkailun  uudet tuulet   
	Slide 2: Maakuva elää ajassa
	Slide 3
	Slide 4: Suomen keskeiset vahvuudet ovat myös uutisoinnin kestoaiheita 
	Slide 5
	Slide 6: Kansalliset kestävän matkailun indikaattorit
	Slide 7
	Slide 8: Itämerestä matkailun yhteinen asia 
	Slide 9: Mielikuvista strategioihin
	Slide 10
	Slide 11: Tasapainoinen matkailu
	Slide 12: Suomen matkailualan kehittämiskohteet
	Slide 13: Matkailun kestävä kasvu
	Slide 14: Arvonluonti ja STF-ohjelma? 
	Slide 15: Kansainvälistä vaikuttavuutta
	Slide 16: Arvoa vastuullisuusviestinnällä?
	Slide 17: Matkailun tulevaisuus ei rakennu määrille, vaan merkitykselle.
	Slide 18

