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Saksa ‘ Travellers Portrait

. Share of overnights Median length of stay Carbon footprint
Trips Overnights
377,403 t. 3,150 milj. 85 % 4 132,200 t.
In main destination Days Tons CO2
Trips to Finland Age Gender Province Municipality

Most visited destinations

0,167 milj. .
mil 15-24 12% Q g Or — (provinces)
25-44 49%
0,088 milj. 0,083 mili. 30% Yusimaa _ 220t
(]

45-64 Lh % 54 % 0% 1%

65+ 10% Female Male Other Not telling Lappi I 28 t.
Qtr 2 Qtr3 Qtr 4 Pirkanmaa I 14t
2023 Experiences & attractions Accomodation
Varsinais-Su... I 10 t.
Travelling with Nature 23% Hotel 44% Pohjois-Pohj... I 10t
City break 17%
VFR 19% Keski-Suomi | 5t
Culture 16%
28 % Wellbeing 13% Rental cottage/... 16% Piijat-Hame | 6t
Outdoor / sports 9% No nights in FIN 8% Pohjois-Savo | 3t
Spouse / Family or Alone Shopping 8%
. Oth 6% "
Significant friends er ° Eteli-Savo | 2t
Touring 7%
other
Own cottage/a... 4% .
None of listed 4% Pohjanmaa  1t.
* Categories Other and Not filled in are c . 39
not displayed in this Travelling with visual Event participation 2% ampstte ° . . . .
@ Leisure trips ~ Business trips

@ Visit Finland




Saksa ‘ Travellers Portrait

Profiili GINI- Markkinan ennustettu
kerroin vuosikasvu

Keskimaarainen
kk ik
ennakkovarausaika 2,3 kk 1 1 % DDD
@ Valmismatkojen
osuus

[I

 —

Markkinaosuus % Pohjoismaisista yopymisista

Talvi 2023 (joulukuu 22-huhtikuu 23) Kesa 2023 (kesikuu—elokuu)

Tanska 41 % Tanska 43 %

Rahankaytto

2 6 2 M€ , yhteensa
Suomi 17 % Norja 21 %
Norja

Per paiva:

N’
e’

Ruotsi 23 % Ruotsi 30 %

12 % Suomi 4%

Islanti 7 % Islanti 2%

@ Visit Finland Lahde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden



https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e

Saksa ‘ Segmentit x Digikanavat

Segmentit Digikanavat D@D Matkailuaiheiset @
e hakukonehaut
Google

e Youtube

Myds Pinterest korostuu

Nature lover

Luonnon, luonnon ilmididen
ja ihmeiden ihailija.

Northern Lights

POTENTIAALI

Saunas

Active Hobbyist o—
< &— .
s Varauskanavat o— Camping
= Seikkailuhakuinen eri urheilulajien
% hf\rrastaja. (yoelamakin voi Cities

kiinnostaa) e Booking com

_ Santa Claus

- Outdoor exp|orer Trlvago > korostuu
=
o
= Luontoa arvostava aktiviteetti- E di
4 lomailija. (esim. pyorailya, ECE) Sl ees

patikointia)

Lahde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lihde: Visit Finland Segmentointitutkimus Ldhde: D2 Digital Demand (2023)

Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttid, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis talla segmentilla korkeampi, kuin koko markkinan keskimaarainen kiinnostus.
@ Visit Finland

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitd, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin.

Segmenttien suosimat digikanavat sekd matkansuunnitteluun ja tiedonhakuun ettd matkan varaamiseen.


https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf

Britannia ‘ Travellers Portrait

. Share of overnights Median length of stay Carbon efficiency
Trips Overnights
(o)
358 t. 2099 t. 94 % 3 1,8
In main destination Days
Trips Age Gender Province Municipality

Most visited destinations

0,134 milj. .
m 1524 5% Q d Ow — (provinces)

0,103 mil].
0,088 mil]. 25-44 48%
- 0,
45-64 37% 0% 59% 0% 0%
65+ 10% Female Male Other Not telling
Uusimaa 201 t.
Qtr2 Qtr 3 Qtr 4
2023 Experiences & attractions Accomodation
Travelling with Nature 25% Hotel o
Outdoor / sports 21% Lappi
VFR 20%
Culture 15%
@ @ 38 % Shopping 11% Rental cottagel... 12%
o
Wellbeing 11% No nights in FIN 4%
Spouse / Family or Alone City break 9% oener [ 2% Pohjois-Pohj... 17t
Significant friends °
None of listed 3%
other Own cottage/a... 1%
Touring 3%
* Categories Other and Not filled in are c o 1%
not displayed in this Travelling with visual Event participation 2% ampstte ?

@ Leisure trips  Business trips

@ Visit Finland




Britannia ‘ Travellers Portrait

Profiili GINI- Markkinan ennustettu
kerroin vuosikasvu I]

10 % aod

Valmismatkojen
O P 23 9

—

Markkinaosuus % Pohjoismaisista yopymisista

Talvi 2023 (joulukuu 22-huhtikuu 23) Kesa 2023 (kesikuu—elokuu)

Rahankaytto ot Tanska 33%
P
2 5 9 " N’ Suomi Ruotsi 27%
M € , yhteensa
Tanska Norja 22%
Ruotsi Islanti 10%
Norja Suomi 8%

@ Visit Finland Lahde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden



https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e

Britannia ‘ Segmentit x Digikanavat

Segmentit Digikanavat D@D Matkailuaiheiset @
hakukonehaut
e GOOgle > korostuu

e Youtube
a Facebook

Myos, twitter ja linkedin korostuvat

Nature lover

Luonnon, luonnon ilmididen
ja ihmeiden ihailija.

=
<
<
-
=z
L
=
o
o

Skiing

Santa Claus

Lifestyle Traveller

<
> —
S - o = Saunas
T Paikalliskulttuuria ja eldmantapaa Va ra uska navat a—
o . =S
o etsiva. e
Cities
Q Booking.com
Ice Hotels
e Tripadvisor
e Expedia
Kaikki korostuvat
Lahde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lihde: Visit Finland Segmentointitutkimus Ldhde: D2 Digital Demand (2023)

@ Visit Finland Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttia, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis talla segmentilld korkeampi, kuin koko markkinan keskimaarainen kiinnostus.

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitd, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin.



chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/

Ruotsi ‘ Travellers Portrait

B Share of overnights Median length of stay Carbon efficiency
Trips Overnights
0,
454 t. 2834 t. 94 % 3 2,1
In main destination Days
Trips Age Gender Province Municipality

Most visited destinations

0,190 mil]. . o reviness)
0,159 mil;. 15-24 4% Q d Or — provinces

25-44 34%
0,084 milj. N o,
usimaa 245 t.
65+ 25% Female Male Other Not telling
Qtr 2 Qtr 3 Qtr 4 Varsinais-Su... I 42 t.
2023 Experiences & attractions Accomodation
- - ) Pohjanmaa 23 t.
Travelllng with Wellbeing 19% VER 33% ’ I
Nature 18%
Hotel 32% .
Shopping 15% Pirkanmaa 25t
H i ()
City break 12% No nights in FIN 13%
Culture 1% Own cottage/a... 11% Pohjois-Pohj... I 14 t.
Spouse Family or Alone i 9
P i / . y None of listed 9% Rental cottage/... 6%
Significant friends
other Outdoor / sports 7% Keski-Suomi 14 t.
Other 4%
Touring 7%

* Categories Other and Not filled in are

. . . . . . T Campsite 1%
not displayed in this Travelling with visual Event participation 3% P °

@ Leisure trips  Business trips

@ Visit Finland




Ruotsi ‘ Travellers Portrait

Profiili GINI- Markkinan ennustettu
kerroin vuosikasvu

10% ssoll

@ Valmismatkojen
osuus 4 %

Markkinaosuus % Pohjoismaisista yopymisista

Talvi 2023 (joulukuu 22-huhtikuu 23) Kesa 2023 (kesikuu—elokuu)

Tanska 45 % Tanska 45 %

Rahankaytto

2 O 1 M€ , yhteensa

Per paiva: 61¢

N’
e’

Norja 36 % Norja 35%

Suomi 17 % Suomi 18 %

Islanti 2% Islanti 2%

@ Visit Finland Lahde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden



https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e

Ruotsi | Segmentit x Digikanavat

Segmentit Digikanavat D@D Matkailuaiheiset @
hakukonehaut
Q Facebook s korostuu

2
<
= Useimmat
§ GOOgle > korostuu Cities
segmentit
e Youtube e CTOiTes
5 CU Iture traveIIer My0s LinkedIn ja Snapchat korostuvat .
S — Boating
:I . . . . w_
z Urbaan.ln kulttuurin monipuolinen Va ra uska navat o—
& kuluttaja. S .
= Ferry Connections
e Hotels.com > korostuu
Saunas
e Booking.com
e Trivago > korostuu
My®os TUI korostuu
Lahde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lahde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lahde: D2 Digital Demand (2023)

@ Visit Finland Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttia, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis talla segmentilld korkeampi, kuin koko markkinan keskimaarainen kiinnostus.

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitd, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin.



chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/

Ranska ‘ Travellers Portrait

Share of overnights Median length of stay Carbon footprint
Trips Overnights
0,
159,817 t. 2,003 milj. 82 % 6 79,879 t.
In main destination Days Tons CO2
Trips to Finland Age Gender Province Municipality

Most visited destinations

54,753 1. 1524 18% Q d O» — (provinces)

41,585 t. 42121 t.
25-44 49%
- 0,
45-64 25% 46%  54% 0% 0%
65+ 8% Female Male Other Not telling Lappi - 26t
Qtr 2 Qtr 3 Qtr 4 . . . Keski-Suomi I 10t
2023 Experiences & attractions Accomodation
Varsinais-Su... I 7t
Travelling with Nature 25% Hotel 38%
Culture 17% Pirkanmaa I 8t
Rental cottage/... 25%
City break 13% Pohjois-Poh;... I 3t
VFR 19%
Outdoor / sports 12%
Wellbeing 11% Other 7% Pohjanmaa | 2t
SPOL'JS'e / Fgmlly or Alone Touring 10% Own cottagela... 5% Piijat-Hame | 1t
Significant friends
other Shopping 9%
No nights in FIN 3% Etela-Savo | 1t
Event participation 3%

* Categories Other and Not filled in are

. Campsite 3%
not displayed in this Travelling with visual None of listed 2% P °

@ Leisure trips  Business trips

@ Visit Finland




Ranska ‘ Travellers Portrait

Profiili GINI- Markkinan ennustettu
kerroin vuosikasvu I]

Keskimaarainen
kk ik
ennakkovarausaika 2, 7 kk 1 2 % 0 D D
@ Valmismatkojen
osuus

—

Markkinaosuus % Pohjoismaisista yopymisista

Talvi 2023 (joulukuu 22-huhtikuu 23) Kesa 2023 (kesikuu—elokuu)

Suomi 36 % Norja 36 %

Rahankaytto

164 ve e

Tanska 18 % Ruotsi 22 %
Per matka: 1023 ¢

Norja

Per paiva:

Ruotsi 26 % Tanska 25 9%

N’
e’

10 % Islanti 9%

Islanti 10 % Suomi 8%

@ Visit Finland Lahde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden



https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e

ERN E ‘ Segmentit x Digikanavat

Segmentit Digikanavat

Q Facebook
e Youtube
e Google

Matkailuaiheiset @
hakukonehaut

Nature Lover

Urbaanin kulttuurin monipuolinen
kuluttaja.

POTENTIAALI

Nothern Lights

Saunas
. MyGs Snapchat korostuu

2 Lifestyle traveller __ Cities

= _

ol Paikalliskulttuuria ja elaméntapaa Va ra USka navat b—
g Rl etve = Restaurants
% e Booking.com Skiing
© BBY Active hobbyist
ﬁ é y Airbnb > korostuu
c |_
2 E Seikkailuhakuinen eri urheilulajien
= o harrastaja. (yéelamakin voi . .
= Q
> kiinnostaa) Tripadvisor

Kiinnostusta usei”a SegmentEi | |a Lihde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lshde: D2 Digital Demand (2023)

@ Visit Finland Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttia, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis talla segmentilld korkeampi, kuin koko markkinan keskimaarainen kiinnostus.

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitd, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin.



chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/

Yhdysvallat (USA) ‘ Travellers Portrait

Share of overnights Median length of stay Carbon footprint
Trips Overnights
[+
270,462 t. 3,137 milj. 90 % 5 228,968 t.
In main destination Days Tons CO2
Trips to Finland Age Gender Province Municipality

Most visited destinations

0,136 milj. .
S 15-24 10% Q g Or» — (provinces)
25-44 34%
0,071 milj. Uusimaa _ 170 t.
45-64 34%

0,046 milj. 46 % 51% 0% 2%
65+ 22% Female Male Other Not telling Lappi I 17t
Qtr 2 atr3 Qtr4 ) Varsinals-Su... I 20t.
2023 Experiences & attractions Accomodation
Paijat-Hame | 3t
Travelling with Culture 19% Hotel cso Birkanmaa | -
Nature 19%
VFR 25% Pohjois-Savo | 2t
City break 15%
tal cottagel... 9 i
Wellbeing 12% Other 5% Keski-Suomi | 4t
Spouse / Family or Alone Outdoor / sports 9%
L . Own cottage/a... 1% e .
Significant friends our oo ° Pohjois-Pohj... | 3t
ouring o
other Campsite 0% Etela-Savo | 1t.

) ) Event participation 2%
* Categories Other and Not filled in are No nights in FIN | 0%
O nights In ‘o

i i i i i i None of listed 2% . . . .
not displayed in this Travelling with visual @ Leisure trips ®Business trips

@ Visit Finland




Yhdysvallat (USA) ‘ Travellers Portrait

Profiili GINI- Markkinan ennustettu
kerroin vuosikasvu I]

39, ool

@ Valmismatkojen
osuus

Markkinaosuus % Pohjoismaisista yopymisista

Talvi 2023 (joulukuu 22-huhtikuu 23) Kesa 2023 (kesikuu—elokuu)

Islanti 29 % Ruotsi 27 %

Rahankaytto

285 Ve e
Tanska 18 % Norja 23 %
Per matka: 1053 ¢
Norja 16 % Tanska 19 %

Per paiva:

Ruotsi 29 % Islanti 24 %

N’
e’

Suomi 8% Suomi 7 %

@ Visit Finland Lahde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden



https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e

Yhdysvallat (USA) ‘ Segmentit x Digikanavat

Segmentit Digikanavat

Q Facebook > korostuu

Matkailuaiheiset @

hakukonehaut
Active hobbyist

2
<
=
= Seikkailuhakuinen eri urheilulajien e Y
outube > korost
'CCD_L harrastaja. (yoelamakin voi 7 Korostu Saunas
kiinnostaa)
Google Golf
< Outdoor explorer Cities
@) o—
ol Paikalliskulttuuria ja elaméntapaa Va ra USka navat b—
2 etsiva <>
= Santa Claus
Expedia
Q P Restaurant
< Lifestyle traveller e Hotels.com
o
= Paikalliskulttuuria ja elamantapaa
Sl etsiva Tripadvisor
Kaikki korostuvat
Lahde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lihde: Visit Finland Segmentointitutkimus Ldhde: D2 Digital Demand (2023)

@ Visit Finland Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttia, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis talla segmentilld korkeampi, kuin koko markkinan keskimaarainen kiinnostus.

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitd, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin.



chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/

Alankomaat ‘ Travellers Portrait

. Share of overnights Median length of stay Carbon footprint
Trips Overnights
80,011 t. 572,200 t. 92 % 5 29,149 t.
In main destination Days Tons CO2
Trips to Finland Age Gender Province Municipality

Most visited destinations

39,078 t. .
15-24 14% Q g Ow — (provinces)

25-44 43%
17,030 t. N o) Uusimaa 45 t.
oo e e 42%  51%  (Tyhia 1% ]
65+ 12% Female Male Other Not telling
Lappi I 6t
Qtr 2 Qtr 3 Qtr 4
2023 Experiences & attractions Accomodation Keski-Suomi I 3t
Travelling with Nature 22% Hotel 46% Varsinais-Su... I 2t
Culture 16%
VFR 24% Pohjois-Pohj... I 1t.
Wellbeing 13%
) Rental cottage/... 19%
@ @ @ City break 12% Piijat-Hame | 1t.
Outdoor / sports 12% Other 5%
Famil . Pirkanmaa 1t.
Spouse / amiy or Alone Shopping 10% No nights in FIN 2% |
Significant friends
other Touring 7%
Campsite 2% Pohjanmaa | 0t.
None of listed 4%

* Categories Other and Not filled in are

. . . . ) . s Own cottage/a... 1%
not displayed in this Travelling with visual Event participation 3% g °

@ Leisure trips  Business trips

@ Visit Finland




Alankomaat ‘ Travellers Portrait

Profiili GINI- Markkinan ennustettu
kerroin vuosikasvu

eskimaarainen
14 % &t

@ Valmismatkojen
osuus

[I

—

Markkinaosuus % Pohjoismaisista yopymisista

Talvi 2023 (joulukuu 22-huhtikuu 23) Kesa 2023 (kesikuu—elokuu)

Rahankaytto
Tanska 29 % Tanska 38 %
~
58w ... & - €@ - @
M € , yhteensa ) )

Ruotsi 22 % Ruotsi 26 %
Norja 16 % Suomi 3%

Per paiva:

Islanti 6% Islanti p

@ Visit Finland Lahde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden



https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e

Alankomaat ‘ Segmentit x Digikanavat

Segmentit Digikanavat Matkailuaiheiset @

hakukonehaut

=8 Active hobbyist Facebook
<
=
E Seikkailuhakuinen eri urheilulajien Santa Cl
o harrastaja. (yoelamakin voi Youtube Gl EEE
kiinnostaa)
Google Nothern Lights
Myds Linkedin ja Pinterest korostuvat
2 Lifestyle traveller — Saunas
2 Vv k t 85—
é Paikalliskulttuuria ja elamantapaa drausKanava
o etsiva Skilng
Booking.com Cities
=8 Nature lover .
g Trivago
'_
= Luonnon, luonnon ilmididen
o ja ihmeiden ihailija
o J ' TUI > korostuu
Lihde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lahde: Visit Finland Segmentointitutkimus Ldhde: D2 Digital Demand (2023)

@ Visit Finland Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttia, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis talla segmentilld korkeampi, kuin koko markkinan keskimaarainen kiinnostus.

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitd, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin.



chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/

I ERIE ‘ Travellers Portrait

. Share of overnights Median length of stay Carbon footprint
Trips Overnights
170,512 t. 2,136 mil;. 88 % 4 104,014 t.
In main destination Days Tons CO2
Trips to Finland Age Gender Province Municipality

Most visited destinations

90,173 t. .
15-24 11% C+) g Or — (provinces)

25-44 48%

38,213 t. - 369 Uusimaa 104 t.
32,2131, 45-64 % 45 % 52% (Tyhja)  (Tyhja) -
65+ 6% Female Male Other Not telling
Lappi . 20t.
Qtr 2 Qtr 3 Qtr 4
2023 Experiences & attractions Accomodation Pirkanmaa I 8t
Travelling with Nature 26% Hotel 45% Pohjois-Pohj... | 2 t.
Culture 15%
VFR 24% Piijat-Hame | 2t
City break 14%
Rental cottage/... 15%
@ 28 % @ Outdoor / sports 13% 9 ° Pohjois-Savo | 2t.
Shopping 11% No nights in FIN 8%
Spogse/ Fa'mily or Alone Touring 9% Other 4% Varsinais-Su... | 2t
Significant friends
other Wellbeing 9%
Own cottage/a... 2% Keski-Suomi 0 t.
None of listed 3%

* Categories Other and Not filled in are

. . . . . . L Campsite 2%
not displayed in this Travelling with visual Event participation 2% P °

@ Leisure trips  Business trips

@ Visit Finland




I ERIE ‘ Travellers Portrait

Profiili GINI- Markkinan ennustettu
kerroin vuosikasvu I]

17 % aod

@ Valmismatkojen
osuus

—

Markkinaosuus % Pohjoismaisista yopymisista

Talvi 2023 (joulukuu 22-huhtikuu 23) Kesa 2023 (kesikuu—elokuu)

Tanska 33 % Norja 34 %

Rahankaytto

1 3 2 M € , yhteensa
Ruotsi 19 % Ruotsi 19 %

Norja 14 % Suomi 9%

Suomi 24 % Tanska 27 %

N’
e’

Per paiva:

Islanti 10 % Islanti 11 %

@ Visit Finland Lahde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden



https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e

Espanja ‘ Segmentit x Digikanavat

Segmentit Digikanavat D@D Matkailuaiheiset @
hakukonehaut
e Youtube s korostuu

e Google e Nothern Lights
Facebook
e e Santa Claus

My®6s Instagram, Twitter ja Tiktok korostuvat

Useimmat
segmentit

o
<
<
-
=z
[N}
|_
(@)
(=

Lifestyle traveller

% e Cities
T Paikalliskulttuuria ja S —
o —
-8 elimintapaa etsiva Va ra USka navat ° Theatres and Operas
Booking.com .
Q g Glass Cabins
< Nature lover e Trivago
e
g Luonnon, luonnon ilmididen ) _
B ja ihmeiden ihailija. Tripadvisor
Kaikki korostuvat
Lahde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lihde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lshde: D2 Digital Demand (2023)

@ Visit Finland Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttia, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis talla segmentilld korkeampi, kuin koko markkinan keskimaarainen kiinnostus.

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitd, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin.



chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/

Italia ‘Travellers Portrait

. Share of overnights Median length of stay Carbon footprint
Trips Overnights
101,541 t. 728,188 t. 97 % 3 45,302 t.
In main destination Days Tons CO2
Trips to Finland Age Gender Province Municipality

Most visited destinations

44,3501, 1524 13% Q e} O» — (provinces)

- 0,
o 26,604 . 25-44 53%
: - _ L) sun
45-64 29% 57%  40%  (Tyhjd) 2% Uusimaa
65+ 5% Female Male Other Not telling
Qtr 2 Qtr 3 Qtr 4 Lappi
2023 Experiences & attractions Accomodation
- - Pirk
Travellmg with Nature 24% Hotel 05 irkanmaa
Culture 18%
VFR 14% .
City break 15% Pohjanmaa 2t
0,
@ @ @ Shopping 1% Rental cottagel/... 13%
Wellbeing 11% No nights in FIN 7% Varsinais-Suomi 1t.
Spogse / Fa'mily or Alone Touring 11% other 6%
Significant friends
other Qutdoor / sports 5% Paijat-Hame | 0 t.
Own cottage/a... 2%
None of listed 3%

* Categories Other and Not filled in are
not displayed in this Travelling with visual Event participation 1%

@ Visit Finland

Campsite 0%
@ Leisure trips  Business trips




Italia ‘ Travellers Portrait

GINI-
kerroin

Profiili

Keskimaarainen
ennakkovarausaika

2,3 kk

Valmismatkojen

&,

Markkinan ennustettu
vuosikasvu

13 %

—

=[]l

osuus o « o o o oo o o oo
Markkinaosuus % Pohjoismaisista yopymisista
Rahankaytto
Tanska 32 % Tanska 31 %
~
7 5 " ,, Ruotsi 25 9% Norja 28 %
M € , yhteensa
Norja 12 % Ruotsi 20 %
Suomi 22 % Islanti 11 %
Per paiva:
Islanti 9% Suomi 10 %

@ Visit Finland

Lahde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden



https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e

Italia ‘ Segmentit x Digikanavat

Segmentit Digikanavat D@D Matkailuaiheiset @
hakukonehaut
° Facebook

6 Youtube
e Google

Kaikki korostuvat

Nature lover

Luonnon, luonnon ilmididen
ja ihmeiden ihailija.

POTENTIAALI

Saunas

Nothern Lights

Lifestyle traveller

2 S Lakes
% Paikalliskulttuuria ja elamantapaa Va ra uska navat E“:
5 etsiva =S
- Santa Claus
Q Booking.com .
Glass Cabins
Suomesta kiinnostuneet e Trivago
eivat keskity vahvasti yhdelle tietylle
segmentille. e Tripadvisor
Kaikki korostuvat
Lihde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lihde: Visit Finland Segmentointitutkimus Léhde: D2 Digital Demand (2023)

@ Visit Finland Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttia, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis talla segmentilld korkeampi, kuin koko markkinan keskimaarainen kiinnostus.

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitd, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin.



chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/
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