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Yhteistyolla kohti tavoitetilaa

Yhteiset tavoitteet maarittavat tekemista myos tiedolla johtamisessa

£ _ _ Tavoitetila:
2 Yhteiset datahankinnat, S tkailuvienti
= . . . uomen martkainuvienti
2 mittarit & konseptit™),
E kohderyhmit kasvaa
[} o
2 Yritykset Taso 5
(©
£ DataHub Taso 4 Suomen matkailuekosysteemi tekee
o Visit Finland . vaikuttavaa yhteistyotd matkailuviennin
L Pienet alueet kasvattamiseksi.

SUSTAINABLE Yritykset tuovat asiantuntemustaan,

TRAVEL, Taso 3 innovatiivisia ratkaisuja ja resurssejaan.

FINLAND" KV-kypsat
] . . Pienet alueet/kunnat tuovat
'_@ paakaupunklseUtu Ja mukaan oppeja ja resursseja. Voivat
= kESkiSUU ret hyédyn.téié maIIi? m.ihin helppo liittya
£ .. . resurssiensa puitteissa.
< Visit Finland Taso 2
(7]
f=3 Taso 1 Isot alueet/kunnat tuovat yhteisty6hon
S Luodaan perusta kansalliselle merkittivat resurssit ja oppinsa.
x yhteistyolle mm. perustamalla Ottavat kayttéon digitaaliset palvelut ja

digitaalisia data-alustoja ja perustavat omia alustoja. Yhteisty®
uusia tietoldhteita. tiivistyy mm. yhteisilla hankkeilla.
Kehittdaminen kansainvalistyy.
Aika ) Eos luei lo- i slli i .
@ Visit Finland - o . . S ) Esim. Alueiden Tulo- ja tyollisyystutkimus ja
Visit Finland - Matkailun tiedolla johtamisen yhteistydmalli Vierailijakokemuksen mittausmalli. 4



Kansainvalisia verkostoja yli 60

Julkisilla toimijoilla laajat kansainvaliset kontaktit

Visit Finland Tyo- ja elinkeinoministerio Tilastokeskus
* Association of National Tourist Offices and Rep. (ANTOR) * EU Commission Advisory Committee on Tourism (TAC) » Eurostat Working Group on Tourism Statistics
* Adventure Travel Trade Association (ATTA) + OECD Tourism Committee » OECD Working Group on Tourism Statistics
* Congress Network Finland ry (CNF) * Nordic Tourism Working Group *  Travel Workshop
e ETC Chapter Earth m
e ETC Market Intelligence Group (MIG) European @” OECD
* European Commission: DG GROW Green Sub-group Alueorganisaatiot I
e European Tourism Association (ETOA)
e EU Baltic Sea Region Tourism Policy Area * CityDNA * Marketing Finland
*  Finland Promotion Board * Congress Network Finland ry (CNF) ¢ Nordic Tourism Collective
* Glasgow Declaration Destination Exchange * Digital Tourism Think Tank * OPH osaamisen ennakointifoorumi, Matkailu- ravitsemis,-
* Global Sustainable Tourism Council (GSTC) * EU Baltic Sea Region Tourism Policy Area ja majoitusala
* International Center of Responsible Tourism (ICRT) * GDS Movement * OPH matkailualan tyéeldamatoimikunta
* International Congress and Convention Association (ICCA) * SITE Global Europe Chapter * Routes
* Nordic Analytic Meeting * UNWTO General Assembly CONNECTO * Sponsorointi ja tapahtumamarkkinointi ry
* Nordic CEO Meeting * Connect Aviation Forum * Suomen matkailuorganisaatioiden yhdistys (Suoma ry)
e Nordic Tourism Collective @ Nordic * Cruise Baltic ¢ Tapahtumateollisuus
* Nordic Tourism Working Group Co-operation * Cruise Finland ” *  TEM matkailufoorumi 2021-2028
* Meeting Planners International (MPI) * Destinations International DIGITAL *  TourMIS Workshop & Tourism Seminar
« Site s Eurocontrol TOURISM * Union of International Association (UIA)
 Strategic Alliance of National Convention Bureaus in Europe * European Travel Commission (ETC) THINKTANK * Urban Climate Leaders in Tourism
*  TEM Matkailufoorumi * International Air Transport Association (IATA) e UStouroperator Association (USTOA)
e TourMIS Workshop & Tourism Seminar * Eurocities Tourism * Visit Finland Advisory Board
e Union of International Associations (UIA) * European Capital of Smart Tourism —ryhn Visit Finland DataHub
« UNWTO One Planet Network * European Tourism Association (ETOA) Visit Finland DMO-klubi
* UStour operator Association (USTOA) * Finland Promotion Board Glasgow Declaration | Visit Finland Matkailun poikkeustilannety6ryhma
* Glasgow Declaration Destination Exchang. * Visit Finland STF-verkosto
* Green Destinations e Visit Finland Tiedolla johtaminen DMO-verkosto
i * International Congress and Convention Association (ICCA) « World Travel & Tourism Council

EUROPEAN m@
TRAVEL UNWTO

s COMMISSION oo ourom omsmsson
@ Visit Finland Visit Finland - Matkailun tiedolla johtamisen yhteistydmalli

Lahteet: Visit Finland & PwC matkailun KV-foorumikysely; mukana Visit Finland, TEM, Tilastokeskus, Helsingin kaupunki, Visit Turku Archipelago, Visit Tampere, Visit Oulu
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Tiedon ja osaamisen
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Poliittinen tai

Kehitys ja innovaatiot



VF rajapinta- ja tietokantapalvelut

Ti I d Sto pa Ive I u R u d O If TILASTOPALVELU RUDOLF -

Seitseman tilastoa, 37 tilastopaivitysta vuodessa

TILASTO PAIVITYS LISATIETOJA

1. Majoitustilastot KUUKAUSItasO  Luassinacols (ceatsws) Atk 2811 2035

2. Matkailijamittari Kuukausitaso  Visit Finlandin rahoittama

3. Lyhytaikainen majoitus alustojen kautta 4 krt/ v Eurostat Ao Booking.com, Expedia, Tripadvisor

4. Matkustustase 4 krt/ Vv Matkailun osuus palveluiden viennista.
Alk. 18.12.2024

c ool kit | lert/ Vicit Finland ho
Tiedot vuoteen 2024 asti

6. Matkailun tilinpito Vuositaso Visit Finlandin rahoittama

7. Matkailun alueellinen tilinpito Vuositaso TEMin rahoittama

@ Visit Finland rudolf-julkaisuaikataulu-2024.pdf s



https://www.visitfinland.fi/49c444/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2024/rudolf-julkaisuaikataulu-2024.pdf

VF Dashboard -palvelut

Nakymia kysynta- ja tarjontatietoon

Tulossa: Matkailun avainluvut ja tilannekuvan yhteenveto

Majoitustilastot Lyhytaikainen vuokramajoitus Matkailijamittari
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-~ = oo || T || oo || o | e || mon ‘ : Matkat Rahankiyttd Hiilijalanjéiki

3,650M € 2,085,282  tonnia CO2
2 4,681K

Yon yil matkat: r a: Per matka: 445 rsco2

OVERNIGHTS

I I I Palvamatkat: iz Per paivi: 43 wgcoz
—— N Profiili
_— om0
Vi friolcur R
- £ Macisant-
« | \ = g
e

Bl caEllan ] -~ Inlll

FCB Delegaattitutkimus Nordic vertailu STF -tilastot DataHub -tilastot
S weres NGRDIC COMPARISON OF GVERNIGHTS BY A TARGET MARKET o=

M

VISIT FINLAND SUSTAINABLE TRAVEL Datakub VISIT FINLAND DATAHUB G ) ©

0 9 2744

1,426 €

” “ R — . . e e L o J : : . £ b \ E

[ ——

A e ) /™ T s 3

@ Visit Finland Suomen matkailudata - Visit Finland


https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata

VF Insight -palvelut

Matkailun Pulssi — Tuoreimmat analyysit

Nettisivu ja sesonkiwebinaari

MATKAILUN PULSSI

AJANKOHTAISKATSAUS TIIVIISSA PAKETISSA

Uutisia, tilastoja, kuluttajien tunnelmia ja
asiantuntijoidemme arvioita.

Tulevien sesonkien kysynnan kehitys ja varaustilanne.

@ Visit Finland Matkailun Pulssi - Visit Finland s



https://www.visitfinland.fi/matkailun-pulssi

VF Insight -palvelut

e

Suomen
potentiaaliset
matkailijasegmentit

2 N ¥

Suomen positio, potentiaali ja
Segmentointimalli-tutkimus

Markkinointi +
Myynnin edistaminen

L

\ELENTEL
Suomessa

@ MatkailijaMittari
Visit Finland

Matkailijamaarat, rahankaytto,
hiilijalanjalki ja segmentit

P Euroopan unionin
* rahoittama
*x NextGenerationEU

Vetovoimaisten
matkailualueiden
Vierailijakokemus

Guest survey

Mittaaminen

Destinaatiokehittaminen

Alueiden yhteinen tieto- ja yhteistydtarve laadukkaalle,
vertailukelpoiselle ja kustannustehokkaalle
vierailijakoke muksen mittaamiselle



Visit Finland

Kiitos yhteistyosta:

Digia
FlowHouse
HMMH Consulting Oy
Norstat
PwC
RedNote
Salmi Platform
Solita
Tilastokeskus
Visitory
Matkailun alueorganisaatiot
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Keynote: Asiakaskokemuksen Johtaminen
Timo Janveia, Finavia Helsinkl Alrport

Matkalljoiden destinaatiokokemuksen (Guest survey) pilott]
. Janne Junani Haama 0 Matkail
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