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K DAM L“KOUT What to expect Visitor info Eat & Drink

LOOKOUT Ticket

Entrance ticket for A'DAM LOOKOUT. Select your swing ticket in the next step.

€ 16.50
LOOKOUT + Thrill (Swing + Amsterdam VR Ride)
Entrance ticket including a ticket for the swing and a ticket for the Amsterdam VR Ride.
Suitable from 1.20 meters

€ 27.50

LOOKOUT + Drink

Entrance ticket including one drink in the panorama restaurant or at the rooftop bar.
Choice of coffee, tea, Heineken beer, house wine or soft drinks.

€ 20.00







ALL TICKETS INCLUDE
L“ A DIGITAL MEMORY

360° Amsterdam + Sensational Swing

cOMBI TICKETS

LOOKOUT + Thrill ¥ €21%
LOOKOUT + Swing + Amsterdam VR Ride

LOOKOUT + Drinks *€20
LOOKOUT + 2 drinks (coffee, tea, soda, wine or beer)

LOOKOUT + Menu

LOOKOUT + 1 drink + 1 dish
(beef burger, veggie burger or fish & chips)

LOOKOUT + 360° Lunch € 39%

LOOKOUT + 2 course lunch at revolving Restaurant Moon

LOOKOUT + 360° Dinner € 49%

LOOKOUT + 3 course dinner at revolving Restaurant Moon

LOOKOUT + This is Holland
Adult
Kids (4-12 yrs. / min. height 1.20m)

* €2 online discount via www.adamlookout.com/tickets

&~ CARDS ONLY

BUY YOUR TICKETS
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View your photos and/or video
adamlookout.com/photo

YOUR PHOTO CODE

ZEVWXE

USE THIS QR CODE TO VIEW AND
BUY YOUR PRINTED PHOTOS IN THE SHOP

(=] 25 =l

1024185

A SERVICE OF GOPHOTO

OLOHAOE 40 31AUIS ¥
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Show results for

© Kuinka todennakdisesti suosittelisit meita ystavallesi tai kollegallesi? v

OverallNet Promoter Score®:

-100 0 100
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Markkinointi tanaan

Markkinointi perustuu nykyaan hyvin pitkalle tieteeseen, erityisesti
data-analytiikan, kayttaytymispsykologian ja taloustieteen aloilla.

Tilastolliset mallit, koneoppiminen ja tekoaly
Kokeilut ja A/B testaus

Kayttaytymistiede ja psykologia

Jatkuva oppiminen ja optimointi

Ennakoiva ja ennustava analytiikka




Kompleksisuus

Markkinointi on nykydan monimutkaisempaa
kuin koskaan ennen. Kasittelermnme siiloutunutta
dataa, monikanavaista asiakaskadyttaytymistd ja

kdytdmme vanhentuneita attribuutiomalleja.




2024 Marketing Technology Landscape way 2024
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THE 2024 MAD (MACHINE LEARNING, ARTIFICIAL INTELLIGENCE & DATA) LANDSCAPE

onarg
RO Aie—

Hdbt talend alteryx | 3 Census
Hrmim Bwmn  Dourciton | s
AT QA Et |
P Seany one (Dmewn

——

— e e Mo

by e B L

L
[ — —

TATAGMLTY
cemtOUTY

]
S e el

U tuas oD
[
.-

-
cileod S0BN, G mme
Ot e
s gracndy w

B Gt Saricws. = Sagmant
D R T
Wruein Jrnsan OIKQ + Amt
e @ T w—
T7 oo s s ion
dozoda!’ CRUn Wt Swnn
Gnchy (e s WS

- - —— 1

e

A T

CUBTOVER SATA ) PRSOLET ]
SATFOW AT

A

S

]

—— Ay
frobdinpmised IEETL B
s A C— el

anrsses e

APPLICATIONS
i AuTousTon = tecmons =
AR ACPTRATINS OPTRZATON
v o Hrweise B &— ‘
[ TR el K il =]
- o e oammiit | O o | goana— |
+ ome Wi hiwns beo® | 27| U GT0 | e
D it de ] [ TRSRE (g Das
[ ——— .
it Gt Geme oty
mpTROH s
Conrtamce

OVATA Veme Pug &7

INFRASTRUCTURE e ANNYTIES e L & ARTIFICIAL INTELLIGENCE
DATA LS | cara A — DATA EDIDNCE CATAGEARRATION oy
A AL e R e WOTEOGES. L AlAonnG

-0 T I“Z’ = pprtec CO | [BM v | © dlataibricks MSS= Qg scale O tobebes

el 0], T — . 5 o — Hive vpwork’

A AREDOLT | Do S sbimane s Gorgn A AMrae Qe 00! | cpne e | BE= D Googe ot QPulentir *_ : S

VAST v e ot (R | S e e ® Pt ] WSS @i scale Jovens WO | cOmanter | @uuw 5§
m——— PANASAs S il | A b o e 5 e— : @ — OHT-J » 5583 TiBCO Seounsss @ ouny Ditestina Msbis P L
R e 15 W e | cordbone s D oo Dk ‘_"'_1"":"" g Do | O Same s A il | il | Bk namn
e G e | O G Bt - —— : e (1 Notectie G oouwe | < e wosen Tmm gretel

—— Rasrias; -

s e i Momms | awin Dty Drieon B [ —— Wi @i e | A% dristoirte | @dotbolo S@Wk Gurn  Qowa ; oy

[P —— . AT wiors coumms
cnncia | IS BMongebl $O0aj Mode [ Microsoft alterys S W Ot mmz= vecton | @fddie 2, Wlewemra truera Aorize | e
e | R O it - — e B @ Yogre umen [l Fant Do 00 ety @ e oot | 1 2OPONG WHYLADS HOWSO @ wres Vs | D o o

Bia | "5~ aae My e R R T Do e Wy 100t oty St @reaen | @Pwros Ml h Guvtetee SCATT aaaear KO | M
| ® P QAN et Disask B races i G Bt et e st | i Gt e Y Wi | 2 hanen
© et GATARTAN “__'_ e o —— {——— ———

B | geiee <00 alioen i e L LT T [P ———— - B
— | cremiras Pren L Lo @ O St Wim— :_:-- --—o—-un.-x:—-«;-—- ooy

e e e w— —— —-—— — gl a— A — D o
| S — P i e oima | | 00 e s s e e | B e s s 8 B[4 8

(O Sooge cetrnt
Adopt fecam MI™ AlZlicks UghtOn

= B e Dbis W ik -

o e yemcou aE]

B

SLomn
STURCEVOoR.E

Ll — R
S e S e @ —
——

— I -
L ]
i W 0P Boomal ominy
amngrs smgs (b G St

e ] o —

) T e
Bovrs @t adoc fon.

e e

OPEN SOURCE INFRASTRUCTURE

aur s — s wicee s warss BE— e
St y e 7% . el IRTUSTRE SNSRI THSSEY Y TR T 2 i
s | Gy | R—~ v B v e | e ol % I s W @O Br. 00 b L
L | o | @ T RETTL| Sem drt s b e o st nt] flo-send
frasiy vt oy o | @ @i rcaw awve e o mm oE
- !.-u-. ot G i | s ol Wt T P e G WAL B ==
DATA & APIs DATA & Al CONSULTING

—

Wty i © ——— oy S
S e —— ————— — G — e
Pt B e dgets e S e
- — -

v ——

-

i

e ner of .

TR QU N i S e pHYE
G

O v g swaitnt 4 (S O | W B e Gpston

R

B el bl L
© don S Al Qo s Th
A Qs G —

GAGEO Y st €

Omrmit so)(  Deleht
Toe REER, w0 ) e

NS Mbanss Prece BEN  Ses

-

JAzotl scdepto O VR & Bytecode O

IBMucmwne @552 Lwwsytiors  sldom a | 3~ oIS 2 Y T e——

e 8s3

S e B BB By B0 Gl D Mo OABAR W wrTORTE

Version 1.0 - March 2024

© Matt Turck {@mattturck) , Aman Kabeer (@

com

https://mad.firstmark.com/

FiRSTNARK W


https://mad.firstmark.com/

— Analytics

— Visualization

— Bl Platforms

o Looker @ aAWS il
feto bleau =E‘v"l\u5hnt1

T, ThoughtSpot i=

il plotly QX0

TIBCS e 9sas Google 1 Astrato
(ysisense ATSCALE Qlik@
' AT, © Observable Il FusionCharts
(9 GoodData o omni
MicraStrategy @GROW i*.°1 Metabase
sopreset  Datawrapper [ s W GRID
i kyvos ¥ Lightdash
V: whiz.ai @ing %eezc B Wy Streamlit dpRil %sumnmm




o

Miten tekoaly voi auttaa markkinoinnissa?

Al on jo osana useissa markkinoinnin tehtavissa:

Suunnittelu, tuotteistus




ChatGPT 40 with canvas

Voitko auttaa meidan Analytics as a Service palvelutuotteen
kehittamisessa? Talla hetkelld tuotesivu |6ytyy osoitteesta:
https://www.mertanen.info/analytiikkapalvelut/analytics-as-a-service/
Mika on palvelutuotteen keskeinen ongelma, jonka se ratkaisee?

©®  Totta kai, voin auttaa palvelutuotteen kehittamisessa.

"Analytics as a Service" -palvelun keskeinen ongelma, jonka se ratkaisee, liittyy analytiikan hallintaan
ja sen hyddyntamiseen ilman tarvetta asiakasorganisaation sisaiselle asiantuntijuudelle tai suurille
investoinneille. Monilla yrityksilla ei ole resursseja tai osaamista rakentaa ja yllapitdaa omaa

analytiikkatiimia, mutta ne haluavat kuitenkin hyddyntaa datan tuomia liiketoimintahyotyja.

Palvelu vastaa téhan tarpeeseen tarjoamalla joustavan tavan ulkoistaa koko analytiikkaprosessi
asiantuntijoille. Yritykset saavat kayttoonsa kattavan analytiikkaosaamisen ja jatkuvan seurannan
ilman, etta niiden taytyy huolehtia teknisista yksityiskohdista, analyysien tulkitsemisesta tai tyokalujen

yllépidosta.
OO P

N

Message ChatGPT

0 @




X  Markkinoinnin Analysointi Puhe

Monilla yrityksilla markkinoinnin dataa ei analysoida oikein, mika johtaa vaariin
paatoksiin ja tehottomiin panostuksiin. Mertanen Analytics auttaa analysoimaan
datan oikein, jotta markkinointi tuottaa parempia tuloksia ja budjetti kohdistuu
tehokkaasti. Nain saastat markkinoinnin kustannuksissa ja kasvatat myyntia

dataohjautuvasti.

Otetaan tama seuraava askel yhdessa ja tehdaan markkinoinnistasi mitattavaa,

ennustettavaa ja vaikuttavaa. Oletko valmis aloittamaan?
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Miten tekoaly voi auttaa markkinoinnissa?

Al on jo osana useissa markkinoinnin tehtavissa:

Suunnittelu, tuotteistus ja hinnoittelu




Volume vs. price £ :

Simple forecasting widget

Revenue vs. price 5 :

Simple forecasting widget

Profit vs. price

Simple forecasting widget
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Miten tekoaly voi auttaa markkinoinnissa?

Al on jo osana useissa markkinoinnin tehtavissa:

Yleinen suunnittelu, tuotteistus ja hinnoittelu

Digitaalisen mainonnan automatisointi




AAAAAAAAAAAAAA

The first truly
autonomous
Al advertising
robot

Ready to optimize your digital marketing
far beyond what any human ever can.

BOOK A DEMO (READ A CASE STUDY)




Miten tekoaly voi auttaa markkinoinnissa?

Al on jo osana useissa markkinoinnin tehtavissa:

Yleinen suunnittelu, tuotteistus ja hinnoittelu

Digitaalisen mainonnan automatisointi

Sisdllontuotanto ja hakukoneoptimointi (SEO)



C M 25  https://app.seo.ai/documents/DOmbgwDp8n Q B F D & & 1

S @

H1

Paragraph v B I 99 = = o B SETTINGS £33 xPORT |0

Analytiikkaa tekoalyn °
avulla: Tarkea tyokalu
datan analysointiin

Yritysmaailmassa paatoksenteon nopeus ja tarkkuus ovat ratkaisevan tarkeitd menestyksen kannalta.

Tekoalyn kehittyessa sen rooli liiketoiminnan analytiikassa on kasvanut merkittavasti, tarjoten
ennenkokematonta nopeutta ja syvallisyytta.

Kun tekoaly yhdistetdan big datan analysointiin, saavutetaan ylivertainen kasitys asiakaskayttaytymisesta ja
markkinoiden dynamiikasta, mika varmistaa kilpailuedun sailymisen.

Tekoalyn rooli datan analysoinnissa

Tekodlyn integrointi datan analysointiin on mullistanut perinteisen markkinointitutkimuksen, mahdollistaen
ennenndkemattéman tarkat ennusteet ja oivallukset. Tietojenkéasittelykykynsa ansiosta tekoaly voi
prosessoida ja analysoida valtavia tietomaéaria reaaliajassa, mika antaa markkinointitoimenpiteiden
suunnittelijoille kriittistd informaatiota kdyttaytymismalleista, trendeista ja kuluttajapreferensseista. Tama
dataohjattu lahestymistapa mahdollistaa strategioiden iteratiivisen kehittdmisen ja tarkemman
kohdentamisen, varmistaen markkinointitoimenpiteiden suuren vaikuttavuuden ja tehokkuuden.

1167 of 660 words Message Al assistant... M

0@ uw - Tgot! B

ai analytiikka eli analytiikkaa tekodlynavulla / O

98.

Reach 52% to average competitors

- 1
SEO TITLE FAN
H1 AN
SUBHEADINGS A
CONTENT LENGTH Optimised v/
META DESCRIPTION PAN
INTERNAL LINKS FA

USE THESE KEYWORDS MORE @

analytiikka v/

data v/ tekodly v/

COMPETITOR OVERVIEW

CONSIDER SEMANTIC RICH KEYWORDS @

prediktiivinen

algoritmit v/

dlykas bigdata v koneoppiminen v/

data-analytiikka
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Miten tekoaly voi auttaa markkinoinnissa?

Al on jo osana useissa markkinoinnin tehtavissa:

Yleinen suunnittelu, tuotteistus ja hinnoittelu

Digitaalisen mainonnan automatisointi
Sisdllontuotanto ja hakukoneoptimointi (SEO)

Chat botit, joita voi kouluttaa omalla sisallolla




L. +358 10 375 0480 & hello@mertanen.info
: M o x

MAMERTANEN Etusivu  Analytiikka v Digimainonta v Kumppanit v Koulutukset v Mertanen Analytics Oy

Al vastaa viesteihisi
Tiimimme on kaytettavissa

Napsauta tata antaaksesi yhteystiedot

f
Tekodly digitaalisen markkinoinnin ja analytiikan apuna.
0 Moi, kuinka voimme auttaa sinua?

Tutustu workshoppiin Minkalaisia asiakkaita Mertanen
i Analytics auttaa?

Kuinka Mertanen Analytics auttaa
asiakkaita?

Mika on viimeisin blogikirjoitus?

Mista I6ydan yhteystiedot?

Kirjoita viestisi tédhan...

Algomo
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Miten tekoaly voi auttaa markkinoinnissa?

Al on jo osana useissa markkinoinnin tehtavissa:

Yleinen suunnittelu, tuotteistus ja hinnoittelu

Digitaalisen mainonnan automatisointi
Sisdllontuotanto ja hakukoneoptimointi (SEO)
Chat botit, joita voi kouluttaa omalla sisallolla
Apua ohjelmointiin ja automatisointiin (Al agentit)

Datan analysointi ja mallinnus




GA4 data @ Prepare O Explore & Predict @ Enable Sup

18] + New chat (1) Saved charts -." Connect Slack Account (Beta) (J Custom Instructions

Total Revenue

. [ copy & Download (4 Edit Save
Over Time

Chat Explore (@ Chart £ Al Interpretation Code

Explore your data
This line graph shows the total revenue from August 1, 2024, onward.

o Q .
P Petri S 60k
S 9 a0k
Show totalRevenue with line graph from August 1, 2024. o
£ 20k
“ S o
Aug N Aug 25 Sep 8 Sep 22 Oct 6 Oct 20 Nov 3
. 2024
© Axkio Al —
Total Revenue Over Time
This line graph shows the total revenue from August 1, 2024, onward. Show table v
& GP
Regenerate response
?



() Enable Support

0:0 GAA4 data (D Prepare O Explore &) Predict
datedeviceCategorysessionCam... <
_ gory ! Retrain Model
10,350 rows, 8 columns
a
sessions Forecast Column E di 9 3
xpand Insights
totalRevenue numEErR EApanc Nk ghts (5
totalRevenue
-
transactions ¥ Forecast
The predictions of the model, compared to the historical data and extrapolated forward.
Target Predicted Data Points
How far the model should try and predict into the
future, in terms of data points. Defaults to 30% of ® Your @ Prediction Show Confidence Interval
the typical series length in the dataset.
7 16,000
Aggregate Data Points
Aggregate data points into daily, weekly, or monthly 12.800
buckets. This can help smooth irregularly spaced )
data and improve prediction accuracy.
Daily @ 9,600
&
Aggregation Mode <
©
Choose whether to use the sum of values or the § 6,400
average of values in the bucket.
Sum
3,200 2
Training Mode
v

A Chnanca hnw lnna vuni weanld lika ta train vnur madal



Tarvitsemme
parempia tapoja mitata
markkinointia kuin
perinteisilla tyokaluilla,
kuten Google
Analyticsilla.




Yleisia digitaalisen analytiikan ongelmia

Datan pirstoutuminen - data on siiloissa eri jarjestelmissa
Rajalliset attribuutiomallit - viimeinen klikkaus, data-driven

Evastepohjainen seuranta

Ei hyvaksyntaa, el seurantaa

Selaimien kehitys

Incognito, mainonnan esto ja mainospetokset

Offline- JA Online-kanavien mittaamisen vaikeus



Marketing Mix Modeling (MMM) was first introduced in the 1960s. It was developed as a statistical
technique to help marketers quantify the impact of different marketing channels and tactics on sales.
The concept of the "marketing mix" — traditionally defined as the 4 Ps (Product, Price, Place, and
Promotion) — was popularized by Neil Borden in the 1950s, but it wasn't until the 1960s that

companies began using econometric models to measure and optimize these components.

The rise of computing power in the 1970s and 1980s helped MMM become more sophisticated, as

larger datasets and more complex models could be processed, providing a clearer picture of

marketing's contribution to business outcomes.

QO POy

https://en.wikipedia.org/wiki/Marketing_mix_modeling



https://en.wikipedia.org/wiki/Marketing_mix_modeling
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Miten Al ja edistynyt mallinnus voivat auttaa?

Al voi prosessoida dataa nopeasti ja paljastaa piilotettuja kaavoja

Esita kysymyksia ja saa suosituksia datastasi
Ennusta myyntia tai asiakaspoistumaa

Havaitse poikkeamia

Luo segmentteja ja kohdista mainontaa paremmin

Personoi sisaltoa

Toteuta erilaisia mallinnuksia

Article by John Lovett: https://www.seerinteractive.com/insights/how-ai-will-change-the-way-you-use-analytics-in-2024



https://www.seerinteractive.com/insights/how-ai-will-change-the-way-you-use-analytics-in-2024

Google Analytics 4 vs. Marketing Mix Modeling

8”""7 \t/tide° Orilie Vided _ 202% * Overvalues paid search and
ewsletter . .
S cial Mlodia tactical marketing
Newsletter 94%
Non-Branded Search « Undervalues online video
Display Social Media - 83% and brand marketing
Affiliate
Retargeting Promotion NonS-eBar?Cnr:i ed 60%
Branded Search 16%
Display [I 50%
Affiiate | 34%
Base: Direct & Organic 38%
Retargeting 20%
Branded Search | 6%

Click-based attribution MMM
(like GA4 or MTA)

d] Sellforte 2024-09-23 STRICTLY PROPRIETARY AND CONFIDENTIAL



Data Analytics Marathon
100% Value
84X
70% Last Mile

-

X § 5 344

Ef‘ecwedalastorytel ing.com

~— > 0 %) ’ —> My

~— o - @ - ( " g

Data Data Data Data Insight Take
Collection Preparation Visualization Analysis Communication Action

Source: https://www.forbes.com/sites/brentdykes/2022/01/12/data-analytics-marathon-why-your-organization-must-focus-on-the-finish/



https://www.forbes.com/sites/brentdykes/2022/01/12/data-analytics-marathon-why-your-organization-must-focus-on-the-finish/
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Mita tulee ottaa huomioon, kun aloitat tekoalyn kayton?

Mita lilketoiminnallisia asioita haluat ratkaista tekodlyn avulla?
Millaista asiantuntemusta on saatavilla (sisdinen, ulkoistettu)?
Minkalaisia jarjestelmia on saatavilla ja mita osaamme kayttaa?
Minkalaista dataa on saatavilla ja mitka ovat datalahteet?
Mitk& ovat dataldhteet ja missa dataldhteet sijaitsevat (GDPR)?
Kehottaminen eli prompting on uusi opeteltava taito

Tarvitaanko Al-tyoryhma kehityksen aloittamiseksi?




@ Visit Finland

GOT QUESTIONS?




Petri Mertanen

Mertanen Analytics Oy
petri@mertanen.info
+358 400 792 616

linkedin.com/in/petrimertanen/
X.com/mertanen

www.mertanen.info



mailto:petri@mertanen.info
https://www.linkedin.com/in/petrimertanen/
https://twitter.com/mertanen

