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Tutkimuksen tausta

Tutkimustiedot Suunnittelee vapaa-ajan matkaa seuraavan

kolmen vuoden aikana
Markkinat: Saksa, Espanja, Ranska, USA, Japani

* Espanja, Ranska, Japani: valtakunnallinen Saksa 64% 36%

* Saksa: Lansi-Saksa ja Berliini, poislukien 1ta-Saksa

e USA: California, Texas, New York, Massachusetts ja Espanja 57% 43%
lllinois
Kohderyhma: 18-65-vuotiaat, suunnittelee vapaa-ajan Ranska 50% 50%

matkaa ulkoimaille seuraavan kolmen vuoden aikana (Saksa,
Espanja, Ranska), suunnittelee vapaa-ajan matkaa
Eurooppaan seuraavan kolmen vuoden aikana (USA, Japani) USA 30% 20%

Tiedonkeruuaika: 3.-30.7.2025

Tutkimusmetodi: Kvantitatiivinen online-kysely Japani eI 91%

Otoskoko: Saksa 1020 IP, Espanja 1009 IP, Ranska 1026 IP,
USA 1002 IP, Japani 1003 IP B Osallistunut tutkimukseen Ei kuulu kohderyhmain

@ Visit Finland ﬂepCI



Profiilikortti ESPANJA

H Espanja Kaikki markkinat
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KIINNOSTAVIMMAT
MATKATEEMAT
0
67% 61% 60%
52%
° 49%
Kaupunkivierailut ja Historia, taide, Paikallinen kulttuuri  Ruokaeldmykset ja Kaunis luonto ja
kau punkielama arkkitehtuuri ja perinteet paikalliset herkut luonn onihmeet
(museovierailut,
nahtavyydet)

@ Visit Finland

SUOMEN KIINNOSTAVUUS
RUOKAMATKAILUKOHTEENA

-1

54% 54%

\

POHJOISMAIDEN TUNNETTUUS

100%
57%56% 56%539 59%56%
50% 44%A4%
()
0%
_I_ Suomi | -Ruotsi | orja u -nska
[ 1| ][ | § |
POHJOISMAIDEN HARKINTA
60%

9 50% 9 o,
47/:37% 45% I47A: 47641%
'l_ . - T

[ 1 ][ 1 |

SUOMEN TARKEIMMAT
HARKINNAN AJURIT
Kaunis luonto (mm. arktinen |

eramaa, keskiyon aurinko)

Mielenkiintoinen pohjoismainen |

kulttuuri ja eldmantapa

Revontulet I N N

i i urmiaktiviteetiers
Erilaisia talvi-/lumiaktiviteetteja

_|_

SUOMEN TOP 5
MAAMIELIKUVAT

62%

58% 57%
— 47% 45%
Revontulet Puhdas ilmaja Kaunis luonto  Mielenkiintoinen  Saunakulttuuri
ym paéristo (mm. arktinen pohjoismainen
eramaa, keskiyon kulttuurija
aurinko) eldméntapa
SUOMEN TOP 5
RUOKAMIELIKUVAT I
o
56% 54%
37%
28% 28%
Tuore riista jakala Pohjoismaiset/arktiset Ruoka puhtaasta Luonnonvaraiset ja Baltialainen
maut luonnosta villiruoat (esim. ruokaku lttuuri
marjat, sienet)
nepa .



Yhteenveto ESPANIJA

ESPANJALAISET MATKAILIJOINA
Espanjalaisia kiinnostavat eniten kaupunki- D:DJ

lomat, historia ja paikallinen kulttuuri. Tietoa
matkakohteista haetaan paaasiassa hakukoneista ja
laheisilta, ja online-matkatoimistoja kaytetaan
Espanjassa hieman tavallista enemman.

Suomi on espanjalaisille vihiten tunnettu
Pohjoismaa, mutta sita harkitaan matkakohteena
yhta usein kuin Ruotsia ja Tanskaa. Suurimmat
esteet matkustamiselle ovat rajallinen tietamys,
hintataso ja ilmasto. Espanjalaisten mielikuvissa
Suomea kuvaavat parhaiten revontulet, puhdas
ilma, kaunis luonto. Saunakulttuuri, joulupukin
koti ja tuhannet jarvet erottavat Suomen muista
Pohjoismaista. Suomen mielikuva on espanjalaisten
keskuudessa yhta vahva tai vahvempi kuin Norjan,
joka on harkituin Pohjoismaa matkakohteena.

Suomen vetovoimatekijoita ovat erityisesti kaunis
luonto, kiinnostava pohjoismainen kulttuuri,
revontulet ja talviaktiviteetit. Revontulet,
talviaktiviteetit, jarvet ja saunakulttuuri ovat
Suomen selkeimmat vahvuudet muihin
Pohjoismaihin verrattuna.

@ Visit Finland

SUHDE RUOKAAN
Espanjalaisia kiinnostavat matkustaessa @)
erityisesti paikalliset ruoat ja uudet maut,

mutta myos yhteys muihin ja tutut maut ovat tarkeita.
Suomalainen keittio liitetdaan usein kalaan,
luonnollisuuteen, terveellisyyteen ja yksinkertaisuuteen.
Suomalaisen ruoan tuntemattomuus ja houkuttelevuus
ovat suurimmat esteet ruokamatkailulle Suomeen.

Suomalaista ruokaa maistaneet muistavat erityisesti kalan
ja poron, mutta myos leivonnaiset mainitaan.
Pohjoismaiden ruokamielikuva rakentuu tuoreesta kalasta,
riistasta ja pohjoismaisista mauista. Suomi erottuu hieman
villiruoan osalta, kun taas trendikas ja moderni ruoka
liitetdan vahvemmin muihin Pohjoismaihin. Tanska
tunnetaan rennosta ruokakulttuuristaan, ja Ruotsi seka
Tanska yhdistetdaan leivonnaisiin Suomea enemman.

Suomea harkitseville tarkeimpia vetovoimatekijoita ovat
pohjoismaiset maut, ruoka puhtaasta luonnosta ja
luonnonvaraiset seka villiruoat. Suomi parjaa naissa
ajureissa lahes yhta hyvin kuin muut Pohjoismaat, ja sen
vahvuuksia ovat erityisesti luonnonvaraiset ja villiruoat.

ESPANJALAISET VS MUUT

©) o ©)
Espanjalaiset ovat muita markkinoita (\(‘{-ﬁ
vahemman kiinnostuneita luonto- ja

rantalomakohteista.

Espanjalaiset haluavat selkedsti muita markkinoita
enemman pitaa kiinni tutuista mauista
matkaillessaan. Muihin markkinoihin verrattuna
espanjalaiset ovat ennemmin kiinnostuneita fine
dining —ravintoloista kuin edullisista
ruokailuvaihtoehdoista ja ovat valmiita
panostamaan ruokaeldamyksiin.

Suomen vetovoima espanjalaisten silmissa
perustuu erityisesti kauniiseen luontoon ja
tuhansiin jarviin, jotka korostuvat vahvemmin
kuin muilla markkinoilla. My6s ruokamatkailussa
luonto on keskeinen tekija: ruoka puhtaasta
luonnosta ja luonnonvaraiset ruoat ovat
espanjalaisille keskeisia Suomen harkinnan syita.

nepa



Matkailukayttaytyminen
ja kiinnostuksen kohteet

@ Visit Finland




Espanjalaiset ovat eniten kiinnostuneita kaupunkivierailusta, historiasta ja
paikallisesta kulttuurista, vahemman luonto- ja rantalomakohteista

Matkateemat
Kaupunkivierailut ja kaupunkieldm3 q 67%
Historia, taide, arkkitehtuuri (museovierailut, ndhtavyydet) —59%%

Paikallinen kulttuuri ja perinteet —5 g/)o%

Ruokaelamykset ja paikalliset herkut 52% 59%

Kaunis luonto ja luonnonihmeet 49% 61%

B Espanja
Maaseutu ja pienet kaupungit 42%0 Kaikki kkinat
aikki markkina

; |
Rantaloma, auringonotto 38% 46%

Viihde (konsertit, tapahtumat, yoelama) ja ostokset 33%:?’:6%
Ulkoilu (esim. vaellus, pyordily) ja urheilu 31%35%
Hyvinvointi ja rentoutuminen (esim. kylpylat tai hyvinvointilomat) 30%33%

. G
LGBTQ+-kulttuuri 5{2)

@ Visit Finland ﬁepCI 6



Paikalliset ruoat ja uudet maut kiinnostavat espanjalaisia eniten. Espanjalaiset haluavat
kuitenkin selkeasti muita enemman pitaa kiinni tutuista mauista matkaillessaan.

Matkailijatyyppi 1/2

Haluan maistaa paikallisista raaka-aineista ja maan perinteiden mukaisesti
valmistettua ruokaa ja juomia

Haluan kokeilla uusia ruokia eri ravintoloissa

Ruoka- ja juomakokemukset matkalla ovat tarkeitda matkani
kokonaistyytyvaisyyden kannalta

Saan ruoka- ja juomakokemuksista tarinoita kerrottavaksi, kun tulen kotiin

Ruokaeldmysten jakaminen paikallisten kanssa edistda kulttuurista ymmarrysta ja
vhteytta

Nautin ruokakokemubksista, joiden avulla voin olla yhteydessa muihin

Haluan pitaa kiinni tutuista ruoista matkustaessani

Haluan syoda erilaisia kansainvalisia ruokia (esim. thaimaalaista, meksikolaista
ruokaa)

Olen matkoillani erittdin varovainen ruoan turvallisuuden suhteen

Haluan, etta ruokakokemukseni tukevat yleistd hyvinvointiani (esim. terveelliset
vaihtoehdot, tietoinen sydominen, tasapaino)

B 5=T&ysin samaa mielta 4=)okseenkin samaa mielta 3=Neutraali

@ Visit Finland

21%

2=Jokseenkin eri mielta B 1=Ta&ysin eri mielta En osaa sanoa

10% 04

12% od
13% 4%l
13% 4%

16% 20l

18% 4%l

20% 4%l

7%
6%%

2%l

Vrt. kaikki
markkinat

Samaa mielta

87% 87%
85% 81%
80% 83%
80% 79%
80% 77%
76% 68%
74% 36%
73% 76%
72% 63%
70% 69%

Vah. 5-%yks
enemman/vdhemman kuin
kaikki markkinat yhteensa

nepa



Espanjalaiset suosivat muita markkinoita vahemman edullisia ruokailuvaihtoehtoja, eivatka ole yhta

kiinnostuneita kahviloista tai ravintolan valitsemisesta tunnelman perusteella.

Matkailijatyyppi 2/2

Haluan viettaa aikaa kahviloissa hyvan kahvin, teen ja leivonnaisten parissa

Pyrin aina osallistumaan |dhiruokatapahtumiin tai vierailemaan paikallisilla
ruokatoreilla tai ruokakierroksilla

Valitsen ravintolat niiden tunnelman ja sisustuksen perusteella

Haluan sy6da gourmet- ja fine dining -ravintoloissa

Suosin edullisia ruokailuvaihtoehtoja (esim. katuruokaa, ruokakojuja)

Kaytan mielelldni huomattavan summan rahaa gourmet-ravintoloihin matkoilla

Julkaisen aina sosiaaliseen mediaan ruokaeldmyksistani matkoilla

En etsi kulinaarisia elamyksia matkoillani, ruoka on vain polttoainetta, joka pitaa
minut energisena matkaa varten

Suosin kasvis- tai vegaanivaihtoehtoja

B 5=T&ysin samaa mielta 4=)okseenkin samaa mielta 3=Neutraali

@ Visit Finland

2=Jokseenkin eri mielta

39%

40%

33%

38%

29%

28%

14%

22%

B 1=Ta&ysin eri mielta En osaa sanoa

samaamielta '+ ka'ikki

markkinat
68% 73%
61% 59%
56% 61%
53% 49%
53% 64%
45% 43%
42% 38%
22% 21%
17% 18%

Vah. 5-%yks
enemman/vdhemman kuin
kaikki markkinat yhteensa

nepa



Espanjalaiset luottavat muita markkinoita enemman paikallisten suosituksiin

ja online-arvosteluihin ravintolaa etsiessa
Ravintolan valitseminen

Vrt. kaikki
markkinat

Samaa

mielta

Nautin kiertelemisesta ja spontaanista ravintolan valitsemisesta 26% 49% 17% 6%0. 75% 76%

Kysyn mieluummin paikallisilta suosituksia aitojen

. e . 27% 48% 20% 4%
ruokailukokemusten |6ytamiseksi . ? ° I 74% 68%

Etsin yksityiskohtaista tietoa siitda, missa sydda ja juoda ennen

26% 46% 17% 7% ¥4 0, 0
matkaa kohteeseen - 0 > 0 72% 65%

Luotan online-arvosteluihin TripAdvisorin ja Yelpin kaltaisilla
alustoilla valitessani ravintoloita

Kaytan usein sosiaalista mediaa, kuten Instagramia ja Tiktokia,
e o o 18% 32% 18% 12% 50% 47%
I6ytaakseni inspiraatiota paikallisista ravintoloista

18% 46% 23% 7% 64% 58%

Kaytan Michelin-opasta tai muita fine dining -oppaita valitessani

B 5=T&ysin samaa mielta 4=)okseenkin samaa mielta 3=Neutraali 2=Jokseenkin eri mielta B 1=Ta&ysin eri mielta En osaa sanoa Vih. 5-%yks

enemman/vdhemman kuin
kaikki markkinat yhteensa

@ Visit Finland ﬂepCI 9



Espanjalaiset ovat halukkaimpia maksamaan enemman ruokaelamyksista
kuin fine dining -illallisesta

Maksuhalukkuus

lllallinen (vain

Kolmen ruokalajin

Viiden ruokalajin
illallinen fine dining -

Ruokaeldmys (esim.
lllallinen kodassa

Lounas * pdaruoka) illallinen ¢ ravintolassa Lapissa, ruokakurssit)
[ 3
Vahemman kuin 10 € 19% 7% 0% 0% 1%
10-29€ 48% 58% 12% 1% 4%
30-49¢€ 23% 24% 38% 8% 12%
50-99¢€ 7% 9% 32% 28% 26%
100-199 € | 2% | 2% B 10% B 32 B 30%
200-499€ | 0% | 0% | 1% B 10% B 12«
500 € tai enemman 0% 0% 0% | 2% I 3%
En maksaisi tasta 0% 0% 6% 16% 7%
Enosaasanoa 1% 1% 1% 2% 5%
( L
Keskiarvo: 252 € 28.1 € 59.1 € 117.9€ 124.7 €
G0 00O 000X 0000 0000 ®
o ( {
@ Visit Finland nepd
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Tarkeimmat tietolahteet matkakohteista ovat hakukoneet ja laheisten suositukset. Online-
matkatoimistojen kaytto on Espanjassa hieman keskimaaraista yleisempaa.

Tiedonhakukanavat
eeeeesreeeeeeeeene e HakUkoneet(eSImGoogle)—66220/?
] Ystavien ja perheenjasenten suositukset ‘—51(%3% :
Kohteiden verkkosivustot ja viralliset matkailusivustot ‘_43%5%
Matka-arvostelusivustot (esim. TripAdvisor, Yelp) I — ‘}ls;{%
........ O nlmematkato'mlstot(esmExpedlaBookmgcom)_36%41%
o Ianalustat(eSImInstagram'Face b O Ok’ . T I kTOk} YOUtu b e' ‘_3 7 % 4 1% ...............................................
Matkailufoorumit ja matkablogit ‘_33(25% . Ra.nslfa .
Kaikki markkinat
Matkailu-TV-ohjelmat ja dokumentit I 34%3,’.8%
Matkailulehdet ja printtijulkaisut — 24?%
Tekodalyalustat (esim. ChatGPT, Claude, Copilot) ‘_17 % 20%
Sosiaalisen median vaikuttajat I 17%20%
Verkkolehdet ja verkkosanomalehdet I 1%;/‘.’%
En mistaan naista L %‘;//"’)

@ Visit Finland ﬁepCI 1



Matkakohteiden
tunnettuus ja
houkuttelevuus

@ Visit Finland

“#»Kuva: Julia Kivela / Visit Finland

nepa
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Italia ja Ranska ovat spontaanisti harkituimpia Euroopan matkakohteita. Norja mainitaan
Pohjoismaista useiten, Suomi on samalla tasolla Tanskan kanssa.

Spontaani harkinta

100%
90%
80%
70%

60%  53%

50%
41%
40%
30% 27%  25%
21%
20% 15%
10%
0%
&Q}\'b %@ . %:@ Q;b\\ 2 Q,}-@
A > @ (g}) .\'fb(\ QO
&

Spontaani harkinta

---------------

13% 13%

0% 9% 9% gy oy i

7% 7% 6% 6%



Espanjalaisten harkituin kohde listatuista maista on naapurimaa Ranska. Norja on
Pohjoismaista harkituin, Suomi, Ruotsi ja Tanska ovat samalla tasolla.

Autettu harkinta

W Autettu harkinta

80%
70% o
70% % e

61% 60% 60%
60% 58% e,
51% ° s
c0%% o0 A% ay A
38%
409
% 33%
30% 27% 25%
20%
10%
0y W= - N N NN - = == EEm e ..
N Q2 2 & 2 & &‘9\ L NGy e 2 O P
S Q S O 5 ©) ) N QO
ijo <<:,)Q’b %’S& :,)AQ’ .\,<z>° L \;@ Q\ P c_) <& NN (_}OAQ’ N \'><z’§' NG
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Rajallinen tietamys seka kohteen korkea hintataso ovat espanjalaisille

suurimmat esteet matkustaa Suomeen

Esteet Suomeen matkustamiseen

Rajallinen tietdmys Suomen tarjonnasta

Kallis matkakohde

Epamiellyttava ilmasto

Kiinnostuksen puute Suomen tarjoamia aktiviteetteja ja nahtavyyksia
Kohteeseen on vaikea matkustaa

Kohteen ruoka ei houkuttele

Suomi on liian samankaltainen kuin muut Pohjoismaat, joissa on jo
Huoli turvallisuudesta tai geopoliittisesta vakaudesta

Muu, mika?

En osaa sanoa

@ Visit Finland

I 20%
I 34%
. 239%
. I 16%
I 12%
I 11%
. I 0%
L A
I 7%
I %
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Ruotsi ja Tanska ovat vierailuimmat maat, mutta Norja houkuttelee espanjalaisia eniten.
Noin joka viides aikoo matkustaa Suomeen lahitulevaisuudessa.

Pohjoismaat: tunnettuus, vierailu ja tulevaisuuden potentiaali

Tunnettuus Vierailu Tulevaisuuden potentiaali
o @
&5 19%  47%
(] (]
by 13% 25% 27% 28% % 0 9
= S | I
by 18% 32% 22% 20% 0 24%
T 25% ‘ 0% —(O)—O—— 100%
30% 60%
- 0% —( O)—~)—— 100%
21% 47%
0% —(O)-O—— 100%
W 5=Erittsin tuttu ® ®
4=Tuttu
31?';:?:';'&::““ m On vieraillut maassa O % aikoo matkustaa tulevan kolmen vuoden aikana
W 1=Ei lainkaan tuttu O % harkitsee matkustamista
En osaa sanoa

@ Visit Finland ﬂepCI 16



Kaunis luonto, paikallinen kulttuuri, maaseutu ja ulkoilu yhdistetaan kaikkiin

Pohjoismaihin yhta vahvasti
Matkateemojen yhdistaminen Suomeen ja Pohjoismaihin

——Suomi Pohjoismaat
100% 96%
90% \ T ——— 86%
) TTT———
80% 85%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10% 19%
(o]
0%
Kaunis luonto ja Paikallinen Maaseutu ja Ulkoilu (esim. Kaupunkivierailut Hyvinvointija  Historia, taide, Ruokaelamykset Viihde (konsertit, LGBTQ+-kulttuuri  Rantaloma,
luonnonihmeet kulttuurija pienet kaupungit vaellus, pyoraily) ja kaupunkielama rentoutuminen arkkitehtuuri ja paikalliset tapahtumat, auringonotto
perinteet ja urheilu (esim. kylpylat tai (museovierailut, herkut yoeldma) ja
hyvinvointilomat) nahtavyydet) ostokset

@ Visit Finland ﬂepCI 17



Suomi yhdistetaan muita Pohjoismaita harvemmin kaupunkielamaan,

historian ja viihteeseen.
Matkateemojen yhdistaminen Suomeen ja Pohjoismaihin

E -I— E 1 E 41— E o . Keskiarvo

i i C L P - i .
Kaunis luonto ja luonnonihmeet _ 92 % 92%
Paikallinen kulttuuri ja perinteet 91% 91% 92% 90% 90%
Maaseutu ja pienet kaupungit 89 % 89 % 93 % 90 % 90 %
Ulkoilu (esim. vaellus, pyoraily) ja urheilu 86 % 84 % 89% 84 % 84%
Kaupunkivierailut ja kaupunkieldma 85% 88% 90 % 92 % 92%
E;/\\I/ii:\\llgiiggliar;:tr;toutuminen (esim. kylpylat tai 33% 30% 319% 78% 78%
Historia, taide, arkkitehtuuri (museovierailut, nahtavyydet) 77 % 83% 85% 86 % 86 %
Ruokaelamykset ja paikalliset herkut 68 % 69 % 71% 75% 75%
Viihde (konsertit, tapahtumat, yoelama) ja ostokset 57 % 65% 61% 73% 73%
LGBTQ+-kulttuuri 30%
Rantaloma, auringonotto 21%

Q: Missa maarin yhdistat seuraavat matkailuteemat Suomeen/Ruotsiin/Norjaan/Tanskaan? Skaala: Yhdistan vahvasti + yhdistan

@ Visit Finland hieman ne pd 18
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Pohjoismaita harkitaan eniten luontolomiin. Suomea harkitaan hieman muita
Pohjoismaita vahemman kaupunki- ja historiakohteena.

Pohjoismaiden houkuttelevuus matkateemoittain

—e—Suomi Pohjoismaat
100%

90%

0% gey
70% 75% 74% —— 7%

71% —_— —_—
60% )
64% 63%
[0)
>0% 54%
40%
40%
30%
20%
10% 15%
° 12%
0%
Kaunis luonto ja Maaseutu ja Paikallinen Kaupunkivierailut  Ulkoilu (esim. Historia, taide, Hyvinvointija Ruokaeldmykset Viihde (konsertit, Rantaloma, LGBTQ+-kulttuuri
luonnonihmeet pienet kaupungit kulttuurija  ja kaupunkieldma vaellus, pyoraily)  arkkitehtuuri rentoutuminen ja paikalliset tapahtumat, auringonotto
perinteet ja urheilu (museovierailut, (esim. kylpylat tai herkut yoeldma) ja
nahtavyydet) hyvinvointilomat) ostokset

@ Visit Finland ﬂepCI 19



Tanskan houkuttelevuus poikkeaa muista Pohjoismaista eniten — Tanskassa

korostuvat erityisesti kaupunkielama ja ruokaelamykset.
Pohjoismaiden houkuttelevuus matkateemoittain

—I— = = : = = = Keskiarvo
Kaunis luonto ja luonnonihmeet _L 77 % 83%
Maaseutu ja pienet kaupungit 75% 73 % 79 % 76 % 76 %
Paikallinen kulttuuri ja perinteet 74 % 77 % 76 % 76 % 76 %
Kaupunkivierailut ja kaupunkielama 71% 75% 74 % - 75 %
Ulkoilu (esim. vaellus, pyoraily) ja urheilu 67 % 68 % 70% 64 % 67 %
Historia, taide, arkkitehtuuri (museovierailut, ndhtavyydet) 64 % 70% 71% 73% 70%
Hyvinvointi ja rentoutuminen (esim. kylpylat tai hyvinvointilomat) 63 % 63 % 65 % 57 % 62%
Ruokaelamykset ja paikalliset herkut 54 % 56 % 56 % 63% 57%
Viihde (konsertit, tapahtumat, yoelama) ja ostokset 40% 44 % 42% 51% 44 %
Rantaloma, auringonotto 17 %
LGBTQ+-kulttuuri 12%

Q: Missa maarin yhdistat seuraavat matkailuteemat Suomeen/Ruotsiin/Norjaan/Tanskaan? Skaala: Yhdistan vahvasti + yhdistan

@ Visit Finland hieman

Vastaajat: 18-65-vuotiaat lomamatkaa seuraavan kolmen vuoden aikana suunnittelevat 1009 IP
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Luontoteemaa yhdistetaan vahvasti Suomeen ja Suomea myos harkitaan

luontomatkojen kohteena.
Matkateemojen yhdistaminen ja houkuttelevuus, Suomi

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

—8—Yhdistaa Suomeen —@—Harkitsee Suomea
96%

91%
89%
B e . 86% 85% 83%

12%
Kaunis luonto ja Paikallinen Maaseutu ja Ulkoilu (esim. Kaupunkivierailut Hyvinvointija  Historia, taide, Ruokaeldamykset Viihde (konsertit, LGBTQ+-kulttuuri ~ Rantaloma,
luonnonihmeet kulttuuri ja pienet kaupungit vaellus, pyoraily) ja kaupunkieldma rentoutuminen arkkitehtuuri ja paikalliset tapahtumat, auringonotto
perinteet ja urheilu (esim. kylpylat tai (museovierailut, herkut yoeldma) ja
hyvinvointilomat) nahtavyydet) ostokset
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Maamielikuva:
Pohjoismaat

@ Visit Finland

Kuva: Harri Tarvainen / Visit Finland
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Espanjalaisten mielesta Suomea kuvaa vahvimmin revontulet, puhdas ilma ja ymparisto, seka kaunis luonto.
Saunakulttuuri, joulupukin koti ja tuhansien jarvien maa erottaa Suomen muista Pohjoismaista.

Maamielikuva, Suomi vs. Pohjoismaat
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Myos Norja yhdistetaan vahvasti revontuliin, muut Pohjoismaat ovat

vhtalailla tunnettuja puhtaasta ilmasta ja kauniista luonnostaan.
Maamielikuva

—e—Suomi =—e=Ruotsi Norja Tanska
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Suomen harkinnan kannalta tarkein ajuri on kaunis luonto.

Tarkeimmat harkintaa ajavat mielikuvat

Kaunis luonto (mm. arktinen erdamaa,

keskiyon aurinko) Driver-analyysi tunnistaa

korrelaatioanalyysin keinoin ne
mielikuvat, jotka vahvimmin
edistavat Suomen harkintaa
matkakohteena.

Mielenkiintoinen pohjoismainen kulttuuri
ja elamantapa

. » Mitka mielikuvat ovat tarkeimpia harkinnan
(V)
47% harkitsee vahvistamiseksi?

Revontulet

\
—

Erilaisia talvi-/lumiaktiviteetteja

matkustavansa

Turvallinen matkailijoille
Suomeen

» Minkalaista mielikuvaa tulisi priorisoida
vetovoiman kasvattamiseksi?

Mielenkiintoisia kulinaarisia elamyksia > Mita mielikuva-attribuutteja kannattaa

seurata strategisella tasolla tulevaisuudessa?

Tuhansien jarvien maa

@ Visit Finland ﬂepCI 25



Suomen harkinnan tarkeimmat ajurit ovat kaunis luonto, mielenkiintoinen

pohjoismainen kulttuuri, revontulet ja talviaktiviteetit

Harkinnan ajurit

Kaunis luonto (mm. arktinen eramaa, keskiyon aurinko)

Tarkeat ajurit Mielenkiintoinen pohjoismainen kulttuuri ja elamantapa

Keskitarkeat ajurit

@ Visit Finland

Revontulet

Erilaisia talvi-/lumiaktiviteetteja
Turvallinen matkailijoille
Tuhansien jarvien maa
Mielenkiintoisia kulinaarisia elamyksia
Saunakulttuuri

Puhdas ilma ja ymparisto
Saamelainen alkuperaiskulttuuri
Erilaisia kesa-/ulkoiluaktiviteetteja
Maailman onnellisin maa
Joulupukin koti

Perheystavallinen

Miellyttava ilmasto
Saaristo-/rannikkokohde

Vilkas kaupunkielama

Hyvaa vastinetta rahalle

Vahemman ruuhkaa kuin muissa kohteissa

_|_

nepa
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Revontulet, talviaktiviteetit, jarvet ja saunakulttuuri ovat Suomen vahvuuksia

muihin Pohjoismaihin nahden.
Tarkeys vs. suoriutuminen: Maamielikuva

»
»

Suoriutuminen

Erottautumistekijat

alkuperaiskulttuuri

Maailman onnellisin maa

Perheystavallinen

Joulupukin koti

Saamelainen
®

Saunakulfttuuri Tuhansien

Puhdasl|ilma ja ymparisto ®

jarvien maa

Revontulet

Erilaisia talvi-/lumiaktiviteetteja

@ -
) ) 9 © Y [ ] Kaunis luonto
Saaristo-/rannikkokohde @ ® Mielenkiintoinen
. I e = ® Turvallinen o ) )
Miellyttava ilmasto Erilaisia kesa- ... pohjoismainen kulttuuri
Julkoiluaktiviteettej matkailijoille ja elimant
; ja elamintapa
Miglenkiintoisia

kulinagrisia elamyksia

Kehityskohdat

P
<«

@ Visit Finland

Tarkeys (Harkinnan ajurit)

B
»

Kommentit
® Y

Revontulet, talviaktiviteetit, jéirvet ja
saunakulttuuri ovat Suomen harkinnan
tarkeita ajureita ja myos Suomen nykyisia
vahvuuksia muihin Pohjoismaihin nahden.

Tarkeat ajurit, joissa Suomi suoriutuu
samalla tasolla muiden Pohjoismaiden
kanssa: kaunis luonto, mielenkiintoinen
pohjoismainen eliiméntapa, puhdas ilma ja
ympdiristé sekd turvallisuus

Suomen kehityskohteita tarkeissa ajureissa
ovat mielenkiintoiset kulinaariset elimykset

nepa -



MIELIKUVAKARTAN LUKUOHIE

L]
Joulupukin N

Positiointikartta visualisoi, miten matkustajat
kokevat eri maat ja niihin liitetyt mielikuvat.

Véhemman ruuhkaa) kuin Erilaisia talvi
muissa kohteissg raisia taivi-.
Nlumiaktiviteetteja

ielenkiintoinen
gohjoismainen
kulttuuri ja

Perheystévallinen

Kartan avulla voidaan tunnistaa, miten eri maat ja

anska ‘ elamantapa
Hyv&a vastinetta rahallee ‘\‘P hdas ilma Masiiman
Miellyttava ilmasto Turvallin.en | Ymparistds onneliisin maa o Saamelainen . . . . ... . .
matkailijoille , ”lEr_illaiskita_ l_;es‘at'-t- . alkuperaiskulttuuri ominaisuu d et ry h mi ttyvat t0| SliNSa Na h d en Ja
. ulkoiluaktiviteetteja . . L.
mitka tekijat erottavat ne toisistaan.

|e|53r_|k||ntc_=|sfa ® Kaunis lu8nto U
kujinaarisia elamyksia jarvien maa
L]

Saunakul;tuuri
eRevontulet

Karttaan piirretyt korostukset havainnollistavat
maiden suhteellisia vahvuuksia muihin maihin

nahden.

[} Vilkas

kaupunkielama Ruotsi

Saaristo-
/rannikkokohde
L]

nepa
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Suomella on espanjalaisten mielissa uniikki mielikuva, jossa korostuvat

Joulupukin koti, revontulet, jarvet ja saunakulttuuri.
Maamielikuva, suhteellinen mielikuva

Maailman
e onnellisin maa

°
Joulupukin koti

Miellyttava ilmasto
®  Hyvaa vastinetta
rahalle
° Turvalline Mielenkiintoinen
Jnatkailijoife- pohjoismainen kulttuuri ja

. ® Saamelainen
Suomi alkuperaiskulttuuri

Tanska
[ ]

Mielenkiintoisia elamantapa _
kulinaarisia elamyksia Vahemman ruuhkaa kuin/ @ Saunakulttuuri
® : eystavallinen muissa kohteissa .
( Vilkas 0% ° ® Tuhansien
kaupunkielama ® puhdas iima ja ymparisto jarvien maa

. Erilaisia talvi-

Sasfistos /lumiaktiviteette]

Erilaisia kesa- ® /rannikkokohde © 2
Julkoiluaktiviteetteja °

® Kaunis luonto e Revontulet

Norja

@ Visit Finland

Kommentit
® ®
Suomi erottuu hieman muiden
Pohjoismaiden mielikuvasta. Erityisesti
Joulupukin koti, revontulet, saunakulttuuri
ja tuhansien jarvien maa kuvaavat Suomea
suhteellisesti enemman kuin muita
Pohjoismaita.

Revontulia liitetadan suhteellisesti vahvasti
my0Os Norjaan, ja maata kuvaa myos kaunis
luonto.

Tanska painottuu selkeammin turvallisena
kaupunkikohteena, joka tarjoaa
kulinaarisia elamyksia.

Ruotsi positioituu Tanskan
kaupunkimielikuvan seka Norjan kauniin
luontomielikuvan valiin, mutta mikaan
mielikuva ei profiloi Ruotsia selkeasti.

nepa =



Suomalaisen ruoan
mielikuva ja
houkuttelevuus

@ Visit Finland
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Suomalainen ruoka yhdistetaan usein kalaan, luonnollisuuteen,

terveellisyyteen ja yksinkertaisuuteen.
Spontaani vaikutelma suomalaisesta keittiosta

Kala ja mereneldviat ovat espanjalaisten vahvin mielikuva suomalaisesta
ruoasta, usein yhdistettyna savustukseen ja suolaukseen.

Ruoka nahdaan luonnollisena, tuoreena, terveellisena ja yksinkertaisena,
jossa korostuvat paikalliset ja kausiluonteiset raaka-aineet.

Riista ja liha ovat myds tarkeita, ja ruoan ajatellaan olevan runsasta ja
energiapitoista kylman ilmaston vuoksi.

Makuja pidetdan usein “vahvoina” tai “voimakkaina”, mutta myos

“yksinkertaisina” ja “vdahemman mausteisina” kuin Valimeren keittidssa.

Monipuolisuudesta ollaan kahta mielta: osa pitaa ruokaa rikkaana ja osa
yksitoikkoisena.

Suomalainen keittio koetaan erilaisena ja eksoottisena, mutta myos
vihemman houkuttelevana kuin espanjalainen keittio.

Tuntemattomuus on yleista, mutta uteliaisuus ja kokeilunhalu toistuvat.

@ Visit Finland

“Luonnollista ruokaa savulohella ja sillillg”

”Perustuu paikalliseen kalaan ja Idmpimiin ruokiin”

”Se ei ndytd minusta hyvdltd, mielestdni se on tuoretta ja \I
terveellistd, mutta vihdn makua”

”Samanlainen kuin ruotsalainen: silli, lohi, marjat, perunat ja
liha.”

”Se on yksinkertainen mutta luonnollinen ja perustuu
luonnollisiin ja laadukkaisiin ainesosiin”

”Mielestdini sen pitdisi perustua metsdstykseen ja
kalastukseen, vihdn maustettuna. Paljon ldmpimid ruokia
sddn vuoksi.”

”En tiedd, mutta kuvittelen terveelliselld rasvoja ja runsaasti
vihanneksia ja lihaa”

nepa
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Suomalaisen ruoan tunnettuus ja houkuttelevuus ovat suurimmat esteet

sille, ettei Suomea nahda ruokamatkakohteena
Syyt miksei Suomea nahda ruokamatkakohteena

En tunne suomalaista ruokaa

Ajattelen, ettd Suomessa ei ole tarpeeksi houkuttelevia ruokaelamyksia
Ruoka ei vastaa mieltymyksiani

Suomi on liian kallis kohde ruokamatkailuun

Suomalaisesta keittiosta on vaikea |oytda tietoa

Olen jo kokenut suomalaisen keittion enka halua kokea sitd uudelleen

Olen huolissani erityisruokavalioiden saatavuudesta (esim. kasvisruoka,
gluteeniton)

Muu, mika?

En osaa sanoa

@ Visit Finland

. 51%
I 33%
I 26

. 23%

I 13%

I 5%

B 2%

M 2%

B 1%
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Espanjalaiset ovat
maistaneet useimmiten
kalaa ja poroa

Lohi ja kalapohjaiset
ruoat

Savustettu, grillattu,
lohikeitto, muikku,
kalakukko, silli

i/ Visit'Finland

Poronliha ja muu
riista

Poro, hirvi, karhu,
peura

Leivonnaiset ja
herkut

Karjalanpiirakka,
korvapuusti, pulla,
suklaa, keksit,
salmiakki

Muut maininnat

Hernekeitto,
leipajuusto, marjat
(riistan ja
jalkiruokien
vhteydessd)

nepa



Suomeen ja Pohjoismaihin liitetty ruokamielikuva koostuu vahvimmin tuoreesta kalasta ja
riistasta seka pohjoismaisista mauista.

Ruokamielikuva

—e—Suomi Pohjoismaat
100%
o Suomi erottuu hieman muista villiruoan osalta,
80% D : -
mutta trendikas ja moderni ruoka yhdistetaan
muihin Pohjoismaihin vahvemmin.
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Tanska erottuu muista Pohjoismaista rennolla ruokakulttuurillaan. Ruotsi ja

Tanska yhdistetaan leivonnaisiin Suomea ja Norjaa enemman.
Ruokamielikuva

—e—Suomi =—e=Ruotsi Norja Tanska
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Suomen harkinnan tarkeimpina ajureina ovat pohjoismaiset maut, ruoka

puhtaasta luonnosta, ja luonnonvarainen ruoka.

Tarkeimmat harkintaa ajavat attribuutit

Pohjoismaiset/arktiset maut
Ruoka puhtaasta luonnosta

Luonnonvaraiset ja villiruoat

Leivonnaiset ja makeat herkut (esim.
pullat, kakut)

Tuore riista ja kala
Baltialainen ruokakulttuuri

Eksklusiivisia fine dining —vaihtoehtoja

@ Visit Finland

\
—

47% harkitsee
matkustavansa
Suomeen

Driver-analyysi tunnistaa
korrelaatioanalyysin keinoin ne
mielikuvat, jotka vahvimmin
edistavat Suomen harkintaa
matkakohteena.

» Mitka mielikuvat ovat tarkeimpia harkinnan
vahvistamiseksi?

» Minkalaista mielikuvaa tulisi priorisoida
vetovoiman kasvattamiseksi?

» Mita mielikuva-attribuutteja kannattaa
seurata strategisella tasolla tulevaisuudessa?

nepa =



Tarkeimpien ajurien lisdaksi merkitysta on myos leivonnaisilla, tuoreella riistalla/kalalla,

baltialaisella ruokakulttuurilla seka fine dining —vaihtoehdoilla.

Harkinnan ajurit

Tarkedt ajurit Pohjoismaiset/arktiset maut
Ruoka puhtaasta luonnosta

Luonnonvaraiset ja villiruoat (esim. marjat, sienet)

Leivonnaiset ja makeat herkut (esim. pullat, kakut)

Keskitarkeat ajurit T Y
Baltialainen ruokakulttuuri

Eksklusiivisia fine dining -vaihtoehtoja

Ruoka, jossa yhdistyvat lansimaiset ja itdmaiset vaikutteet
Erilaiset kasvis- ja vegaanivaihtoehdot

Rento ja mutkaton ruokailukulttuuri

Trendikas ja moderni ruoka

Paikallisesti valmistetut alkoholijuomat (olut, viini, viski, gini)

Elintarvikeinnovaatiot (esim. lihankorvikkeet, vapaat tuotteet)

Edullinen ruoka

I+

Kahvikulttuuri

Mauton ja arkipdivdinen riigie

@ Visit Finland
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Suomi suoriutuu tarkeimmissa ajureissa lahes samalla tasolla kuin muut
Pohjoismaat vahvuuksinaan luonnonvarainen ruoka seka tuore riista ja kala.

Tarkeys vs suoriutuminen: Ruokamielikuva

_|_

»

\ Erottautumistekijat

Ruoka, jossa yhdistyvgt
lansimaiset ja itdmaiset

vaikutteet

Baltialainen

. Luonnonvaraiset ja
ruokakulttuuri

Suoriutuminen

Edullinen villiruoat
ruokaRento ja mutkaton Tuore riista ja kala P SlieErTEaE
@ ruokailukulttuuri ® Ruoka puhtaasta ® arktiset maut
Kahvikul ttuuri 5 » o . o
Elintarvikeinnovaatiot o @ Leivonnaiset ja makeat
o Eksklusiivisia s
Paikallisesti valmistetut fine dining -
alkoholijuomat vaihtoehtoja
Erilaiset kasvis- ja
vegaanivaihtoehdot
Trendikas ja
moderni ruoka
< Tarkeys (Harkinnan ajurit) >

@ Visit Finland

Kommentit
® Y

Suomi suoriutuu tarkeimmissa ajureissa
|lahes samalla tasolla kuin muut
Pohjoismaat. Luonnonvaraiset ja villiruoat
ja tuore riista ja kala ovat mielikuvia, jossa
Suomi suoriutuu hieman muita vahvemmin.

Suomen kehityskohteita tarkeissa ajureissa
ovat leivonnaiset ja makeat herkut.

nepa s



Suomen ruokamielikuva on hyvin samankaltainen kuin Norjan,

jossa luontoon liittyvat mielikuvat yhdistyvat.

Ruokamielikuva, suhteellinen mielikuva

Edullinen ruoka

K%hvikulttu uri

Paikallisesti valmistetut

Luonnonvaraiset Suomi

ja villiruoat (esim. Baltialainen. aIkohoIiju'omat.(c.JIut, viini, e Rento ja mutkato
marjat, sienet) ruokakulttuuri viski, gini) ruokailukulttuuri
°

° Erilaiset kasvis- ja

vegaanivaihtoehdot
[ ]

Elintarvikeinnovaatipt

Ruoka, jossa ¢ Tanska
yhdistyvat lansimaiset

ja itamaiset vaikutteet

® Pohjoismaise
Ruoka puhtaasta

Tuore riista ja kala

luonnosta ® (esim. lihankorvikkegt, Leivonnaiset ja
vapaat tuotteet) makeat herkut
° (esim. puIIatbkakut)
Ruotsi Eksklusiivisia fine
° dining -vaihtoehtoja
Mauton ja

Trendikas ja
moderni ruoka
[ ]

arkipaivainen ruoka

@ Visit Finland

Comments

Pohjoismaiden ruokamielikuvassa
erottuu kaksi dimensiota:

- Luontoon liittyva ruokamielikuva, eli
tuore riista ja kala, luonnonvaraiset
ruoat ja pohjoismaiset maut. Tassa
dimensiossa vahvoja ovat Suomi ja
Norja.

- Trendikkyys, rento ruokailukulttuuri
ja leivonnaiset. Tahan profiloituu
enemman Tanska.

Ruotsi ei erotu selkedsti muista
Pohjoismaista.

nepa
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Paikalliset markkinat, paikallinen ruoka ja perinteinen kala tai riista

kiinnostavat espanjalaisia eniten

Paikallisilla markkinoilla ja kauppahalleissa vieraileminen

Paikallisten suomalaisten ruokien maistaminen

Perinteisen suomalaisen kalan tai riistan kokeileminen

Luonnossa syominen

Paikallisten erikoisuuksien syéminen hotellin aamiaisella

Tyypilliseen suomalaiseen ruokakulttuuriin tutustuminen

Katuruoan sydéminen

Ympari Suomen matkustaminen tutustuen erilaisiin alueellisiin ruokiin Suomessa
Suomalaisten erikoisuuksien maistaminen

Opastetut ruokakierrokset/kavelyt

Ruokamatkamuistojen ostaminen

Ruoka- ja juomafestivaaleilla vieraileminen

Paikallisissa panimoissa vieraileminen

Suomalaisista metsista perdisin olevan luonnonvaraisen ruoan sydominen
Maatilalla tai paikallisella ruoantuottajalla vieraileminen

Kalastaminen

Marjastus ja/tai sienestys metsdssa

Fine dining -ravintolassa syominen

Suomalaisen ruoan ruoanlaittokurssille osallistuminen

@ Visit Finland

84%
84%
82%
79%

I 79%

I 78%

I 75%,

I 66%
I  66%
I  64%
I 63 %
. 62%
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Yhdessa syominen, toriostokset ja luonotaiheiset ruokakuvat vetoavat espanjalaisiin
eniten, annoskuvat vahiten.

Mika vaikutti suosikkikuvien
valintaan?

X

N

Harri Tarvainen / Vis‘mla nd

Espanjalaiset valitsivat suosikkikuvansa, koska ne
esittivat herkullista, tuoretta ja kauniisti esille
laitettua ruokaa luonnonldheisessa, rauhallisessa ja
esteettisesti miellyttavassa ymparistossa.
Espanjalaisille ominaista on korostaa kuvista
huokuvaa yhdessaoloa. Tunnelma, iloisuus, rentous
ja visuaalinen kauneus olivat myos keskeisia
valintaperusteita. Suosikkikuvat valittivat
suomalaisen ruokakulttuurin erityispiirteita,
luonnon rikkautta ja hyvaa tunnelmaa tarjoten
samalla mahdollisuuden jakaa hetki muiden kanssa.
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Ruoka puhtaasta luonnosta seka trendikas ruoka nousevat tarkeimmiksi

Suomen ruokamatkakohteeksi valitsemisen ajureiksi
Tarkeimmat Suomen harkintaa ruokamatkakohteena ajavat attribuutit

Ruoka puhtaasta luonnosta . . .
Driver-analyysi tunnistaa

korrelaatioanalyysin keinoin ne
mielikuvat, jotka vahvimmin
edistavat Suomen harkintaa
matkakohteena.

Rento ja mutkaton ruokailukulttuuri 54% harkitsee > Mitka mielikuvat ovat tarkeimpia harkinnan

vahvistamiseksi?
_— Suomea kohteena

ruokaelamyksille » Minkalaista mielikuvaa tulisi priorisoida
vetovoiman kasvattamiseksi?

Eksklusiivisia fine dining —vaihtoehtoja

Trendikis ja moderni ruoka %

Edullinen ruoka

Leivonnaiset ja makeat herkut (esim. /

pullat, kakut)

» Mita mielikuva-attribuutteja kannattaa
seurata strategisella tasolla tulevaisuudessa?

Baltialainen ruokakulttuuri
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Suomea ruokamatkakohteena harkitsemisen tarkeimpina ajureina ovat ruoka puhtaasta
luonnosta, trendikas ja moderni ruoka, seka eksklusiiviset fine dining -vaihtoehdot.

Suomen harkintaa ruokamatkakohteena ajavat attribuutit

_|_

Tarkest ajurit Ruoka puhtaasta luonnosta

Trendikas ja moderni ruoka

Eksklusiivisia fine dining -vaihtoehtoja

Rento ja mutkaton ruokailukulttuuri

Keskitarkeat ajurit Edullinen ruoka
Leivonnaiset ja makeat herkut (esim. pullat, kakut)
Baltialainen ruokakulttuuri

Erilaiset kasvis- ja vegaanivaihtoehdot
Elintarvikeinnovaatiot (esim. lihankorvikkeet, vapaat tuotteet)
Ruoka, jossa yhdistyvat lansimaiset ja itamaiset vaikutteet
Luonnonvaraiset ja villiruoat (esim. marjat, sienet)
Paikallisesti valmistetut alkoholijuomat (olut, viini, viski, gini)

Pohjoismaiset/arktiset maut

Kahvikulttuuri

Tuorerriista ja kala

Mauton ja arkipdivdinen ruoka
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Suomi suoriutuu tarkeimmissa ajureissa lahes samalla tasolla kuin muut

Pohjoismaat vahvuuksinaan ruoka puhtaasta luonnosta seka edullisuus.
Tarkeys vs suoriutuminen: Ruokamielikuva

_|_

»

\ Erottautumistekijat

Pohjoismaiset/ ~ Luonnonvaraiset Ja o Edullinen
Tuore riista ja kala arktiset maut @ villiruoat Baltialainen —
PS ruokakulttuuri ®
([ ] [ ]
Kahvikulttuuri ® o ¢ ¢ @ ] o Ruoka puhtaasta

Suoriutuminen

"

Paikallisesti valmistetut
alkoholijuomat

Elintarvikeinnovag R e Pz e ja ®

Ruoka, jossa yhdistyvat
lansimaiset ja itamaiset

vaikutteet Leivonnaiset ja makeat

herkut

vegaanivaihtoehdot /Rento jamutkaton @
ruokailukulttuuri

luonnosta

Trendikas ja
moderni ruoka

Eksklusiivisia fine
dining -vaihtoehtoja

Kehityskohdat

P
<«

@ Visit Finland

Tarkeys (Harkinnan ajurit)

[
»

Kommentit
® Y

Suomi suoriutuu tarkeimmissa ajureissa
|lahes samalla tasolla kuin muut
Pohjoismaat.

Suomen kehityskohteita tarkeissa ajureissa
ovat trendikés ja moderni ruoka, sekd
leivonnaiset ja makeat herkut.
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