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Mervi Toivonen 30.9.2025



PROJECTS

Eastern Finland
& 

Food

THEMES

Happiness
Culture: e.g. Sauna and 

Kalevala

Finnish Food

WE PRIORITIZE OUR 

ACTIVITIES IN 

Snow Free Season

ELEVATED ACTIONS IN 

Business Events
SECTOR
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Visit Finland Marketing 
and PR Focus 2026

AWARENESS BUILDING, AWARENESS BUILDING, AWARENESS

“Coolcation” message embedded in general content e.g photos, “cool things to do”…



Itäisen Suomen kestävän matkailun 
kasvuohjelma

Toteuttaja Visit Finland yhteistyössä itäisen 
Suomen matkailuelinkeinon kanssa

Toteutusaika 1.3.2025 – 29.2.2028 (3 vuotta)

Budjetti 2 940 000 euroa / 3 vuotta

Tavoitteena kansainvälisen matkailun kasvu 
itäisessä Suomessa

Painopisteenä matkailun kansainvälinen
o markkinointi
o myynninedistäminen
o saavutettavuuden parantaminen
o kestävän matkailun edistäminen 
o tiedolla johtamisen kehittäminen

3



Mielikuvatutkimus

• Saksa, Ranska, USA, Espanja, 
Japani

Kilpailija-analyysi

• Ruotsi, Tanska, Norja

• Tulokset julkaistaan pian.

2025 2026 2027

• Some-videosisällöt Meta, 
TikTok - Finn Dining

• Mediamatkoja, PR-tapahtumia, 
TV-tuotantoja, vaikuttaja-
vierailuja, tiedotteita

• Vf.com ruoka-artikkeleita 

• USTOA–kampanja USA:ssa

• Suunnitteilla 
tunnettuuskampanjan konsepti, 
toteutus, maksettu mainonta

• Toolkit kampanjaan 

• Uutta kuva- ja videomateriaalia 

• Hungry for Finland -
ruokamatkailukilpailu

Tutkimukset

valmistuneet

Digimarkkinointi & PR

meneillään

Ruokamaakuvan ja ruokamatkailun tunnettuus -projekti
etenee

Kampanja 2026 

suunnitteilla

Tuki toimialalle

suunnitteilla



Kestävyys 
• Keskitytään mahdollisuuksiin kuten 

luontopositiivisen matkailun kehittäminen ja 
kehityskohteisiin kuten paikallisten 
huomioiminen matkailua kehittäessä.

• STF-ohjelman vaatimusten yhdenmukaistaminen 
EU regulaation kuten Vihreän siirtymän 
kuluttajadirektiivin kanssa.

• Tehostamme myös matkailun päästölaskentaa 
yhteistyöprojektissa Tilastokeskuksen, ETC:n, 
Visit Denmarkin ja the University of 
Queenslandin kanssa.
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•Visit Finland Akatemia: 44 kouluttajaa  

matkailun kasvuun vaikuttavista aihealueista: kysynnän 
kasvu, ostettavuus, saavutettavuus, datan 
hyödyntäminen sekä yhteistyö ja verkostot.

• Muista valmiit valmennuspolut, jotka löytyvät 
verkkosivulta.

• Levitä alueesi osaamisen kehittäjille tietoa Visit Finland 
Akatemian ammattitaitoisista valmentajista!
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Ryhmävalmennuksen tilaajana 
toimii matkailualue, 

kehittäjäorganisaatio tai 
hanke. 

Palaute: 
Suosittelisiko muille? 

97,6% kyllä 

https://www.visitfinland.fi/liiketoiminnan-kehittaminen/akatemia/valmennusaiheet/mende-heli
https://www.visitfinland.fi/liiketoiminnan-kehittaminen/akatemia/valmennusaiheet/mende-heli
https://www.visitfinland.fi/liiketoiminnan-kehittaminen/akatemia#valmennuspolut


Hyvä muistaa: VF.fi
https://www.visitfinland.fi/toiminta-markkinoilla
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Messutapahtumat 2026

Matka (Workshop Day), 14.-15.1. 

Fitur, Madrid, 21.-25.1.

ITB Berlin, 3.-5.3. 

IMEX Frankfurt (FCB), 19.-21.5.

ITB China, Shanghai, 26.-28.5.

TTG Rimini, 7.-9.10.

ITB Asia, Singapore, 21.-23.10.

WTM, VF Sales Day, London, 4.11.

IBTM World (FCB), Barcelona, 18.-20.11.

USTOA Conference and Marketplace, San Fransisco, 30.11.-4.12.
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Pohjoismaiset 
myyntitapahtumat
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• 5 countries workshop, 5.2. Lontoo

• Be Nordic, 17.3. Pariisi, 19.3. Milano

• Nordic Workshop, 09/2026, Saksa

• USA Roadshow, Lokakuu



Visit Finlandin omat 
myyntitapahtumat
USA Sales Run, 23.-27.3. 

Japan Roadshow, 16.-17.4 

China Sales Mission, 19.-22.4.

Midnight Sun Workshop, Helsinki & Espoo, 10.-11.6.

Espanja, workshop 09/10

Itäisen Suomen kestävän matkailun kasvuohjelman toimenpiteet

• Saksankielinen Eurooppa, Benelux, UK, Ranska, Espanja ja 
Italia
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Hyvä muistaa: VF.fi
https://www.visitfinland.fi/ajankohtaiset/matkailun-tapahtumat
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Hyvä muistaa: VF.fi
https://www.visitfinland.fi/kongressit-ja-yritystapahtumat-fcb
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Kongressit ja yritystapahtumat

Finland Convention 
Bureau - FCB

➢ Myyntitapahtumat IMEX Frankfurt ja IBTM World

➢ Delegaattitutkimus

➢ Kongressien tilastointi, kongressikalenteri

➢ Kv uutiskirje, vaikuttavuusviestintä

➢ Alan järjestöt
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Muita tärkeitä kokonaisuuksia
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• Kotimaan tapahtumat  

• FAM-matkoja 

• Markkinakatsauswebinaarit

• Tilastot ja tutkimukset

• STF Hub ja DATAHub – ylläpitotyö jatkuu



➢ Kansainvälistymiskysely lähetetään 
DMOille lokakuussa 2025.

➢ Tavoitteena kattava kuva matkailun 
alueorganisaatioiden tämänhetkisistä 
resursseista ja kansainvälistymisen 
tasosta. 

➢ Vastaa, niin saat yhteenvedon 
vastauksista. 

Tulossa vielä tänä syksynä…
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Hyvä muistaa: VF.fi
https://www.visitfinland.fi/matkailun-julkaisut#stored
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