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Kokemuksellakin!

 DMO-tehtava: 6 vuotta
* Destinaatioyhteistyd: 8 vuotta
* Lentoyhtidt: 5 vuotta

* Kansainvalinen markkinointi ja
myynti - koko tyourani

* Busineksen puolella: 22 vuotta






‘ A 4
VISIT TURKU ARCHIRELAGO

Think Big vs.
Think Small
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Resurssit hajallaan. Puolustusasema.” """

Innovaatiot ja
vhteistyo

Lukemattomat Kansainvalisen
strategiat osaamisen puute
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Samat rahat. Kasiparit.
Kisa.
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i kaupunklen perustama matkailun
alueellista markkinointia, myyntia ja

'~ kehittdmista johtava yhtio, o -

Tydomme alkoi tammikuussa 2023,



Miksi olemme olemassa? R

Kuluttajat
Matkailijat

Visit-organisaatio toimii
matkailijoille luotettavan, kattavan ja
inspiroivan tiedon lahteena
alueesta, jota ei tunneta kovin hyvin,
ja jonka mahdollisuudet on hankala
hahmottaa. Alueelliset
markkinointikanavat ovat selkein
vayla alueen matkailuelamysten
ja -tuotteiden pariin.

Omistajat v

Kaupungit

Kumppanit
Yritykset

Alueorganisaation toimenpiteet
rohkaisevat ja auttavat yrityksia
kehittamaan ja kasvattamaan
liketoimintaansa. Yhteistydn ja
yhteiseen brandiin kiinnittymisen

kautta yrityksille aukeaa vaylia
markkinoille, joille niiden olisi omilla
resursseillaan 12hes mahdotonta
paasta.

Alueellinen matkailun kehitys- ja
markkinointiorganisaatio luo
toiminnallaan kasvua
matkailutoimialalle kehittaen alueen
houkuttelevuutta ja yritysten
toimintaedellytyksia. Elinkeinon
kasvu tuo kaupunkeihin
investointeja, tydpaikkoja ja

verotuloja.

H H
Asiakastyytyvaisyys Liikevaihdon kasvu Matkailutulo
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https://en.visitturku.fi/
mailto:lotta.back@visitturkuarchipelago.fi
https://www.instagram.com/visitturku/

STRATEGISET TAVOITTEET ST AP
2024-2026/2025

MATKAILUN LAAJAT VAIKUTUKSET
Matkailutulo.Tydllisyys.

/ﬂ Kokonaisvaikutukset
(o)

SAAVUTETTAVUUS
Kasvun mahdollistaja INVESTOINNIT
kansainvalisesti. Kapasiteetti.

Myynti/markkinointivoima.

PIDENTYVA KAUSI

Kauden
pidentyminen/Tasoittuminen.

BRANDI/TARINA

Yhteinen markkinoinnin
alusta. ..

VERKOSTO
Tahtotila. Maturiteetti.



Matkailun kasvuvisio 2035 ST AP

Masterplan
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Tulevaisuus

/ﬁ\‘\



@ witm TOURISM TOURISM % wim
? ECONOMICS ECONOMICS t
57 24

AL BLO 8 EMLS O Y B e T 2\

International Travel Leisure Spend
2030 Largest & Fast

destination countries b

Europe

@® o5
. @ Fastest growth

North Ame
@ o
G A -
: o zﬂ.ﬂ/" 4% - @5

i 147% .. Y. @ fastest growth

== 93% 101%
\—” .

Australia

69% ‘
EJ
%0

Lo o
CGrowth

Latin America

® Top5
@ Fastest growth

South Afr

L2y Africa

® oos -
@ Fastest growth Oceal’lla

.Top3

Moma FowrtS TarkeEts 306 Chown In igtar sha;
N Frgares 2 baoties hcow . growth i




‘ A 4
VISIT TURKU ARCHIRELAGO

Kilpailukvkymme?
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DMO: ImpactHub. TravelSphere... VO P

Brandi/

,{ Markkinointi

Innovaattori/ Monialaisuus/
mahdollistaja Vetovoima

/

Data& Verkosto-
Teknologia johtajuus
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“In any given moment we have 2 options. To

step forward to the growth or step
baclwvards mto safety”

mmmmmmmmmm
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