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ITAISEN SUOMEN KESTAVAN MATKAILUN KASVUOHJELMA

Myynninedistamisen aloitusseminaari - Kajaani ja Mikkeli

AIKA
10.9. Kajaani klo 9:30 — 16:00
Kongressi- ja kulttuurikeskus Kaukametsa, Kouta-sali, Koskikatu 2-4, Kajaani

11.9. Mikkeli klo 9:30 — 16:00
Original Sokos Hotel Vaakuna, Porrassalmenkatu 9, Mikkeli, kokoustila Auditorio

Paivan aikana tarjoillaan aamu- ja iltapaivakahvi. Lounasaikaan on tarjolla
omakustanteinen kokouslounas, Kajaanissa 25 e ja Mikkelissa 22 e.

- _ - teld-Savo
@ Visit Finland ~ AKKE-rahoitus o b



PAIVAN OHJELMA Y
10:00 Tervetuloa — lyhyt katsaus koko kasvuohjelmaan ja myynninedist@mised /
kokonaisuuteen — Miten lisataan Itdisen Suomen kansainvalistda myynti@Whdessa. /
Heli Saari | Visit Finland J I 1
10:30 Matkanjarjestajan nakokulma: Case esimerkit Euroopasta matﬁaqjaqesia#n
kertomana. Mika on edellytys suorien lentojen aloitukselle? ey l 1
Asta Kekkonen & Jyrki Oksanen | Visit Finland ‘1111 l/ll /
A

sales? Volume products for FIT's. . I

11:00 DMC’s role in sales now and in the future. What advantaglés doek DIVi
Iy,
l l
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Ridiger Lohf & Felix Lohf | Best of Scandinavia Incoming :
11:30 Miten Lapissa on onnistuttu kysynnan kasvattamisessa? ‘

Case Rovaniemi: Alueorganisaation ja yritysten tiivis yhteistyo ja selkea tyonjako.
Onnistumisen polku.

Sanna Karkkainen | Visit Rovaniemi & llkka Lankinen | Santapark & Arctic Tree House

(O viitFinana  AKKE-rahoitus 7] Eteid-sovon



12:30 OMAKUSTANTEINEN LOUNAS

13:30 Paneelikeskustelu: Miten nostetaan Itdinen Suomi Euroopan

jakelukanaviin? Pohdintaa kysynnan ja tarjonnan kohtaamisesta ja
monipuolisesta myynninedistamistyosta.

Paneelissa: Sanna Karkkainen, llkka Lankinen, Asta Kekkonen, Jyrki Oksanen

14:00 Klinikat — kahdenvaliset keskustelut paivan aiheista puhujien kanssa. Nyt
kaikki mielta askarruttavat kysymykset pohdittavaksi ja ratkaistavaksi.

16:00 TILAISUUS PAATTYY

@VisitFinland AKKE-rahoitus 7] Eteld-Sovon



Kasvuohjelman faktat

* |taisen Suomen kestavan matkailun
kasvuohjelman rahoittaa Etela-Savon
liitto Alueiden kestavan kasvun ja
elinvoiman tukeminen (AKKE) -
maadrarahasta.

* Toteuttaja Visit Finland yhteistyossa
itdisen Suomen matkailuelinkeinon
kanssa.

* Toteutusaika 1.3.2025 - 29.2.2028.
e Budjetti 2 940 000 euroa / 3 vuotta.

 Tavoitteena kansainvalisen matkailun
kasvu itaisessa Suomessa.

@ Visit Finland ~ AKKE-rahoitus 7’ Etelt-savon



Kuka tekee? Mita tekee?

etunimi.sukunimi@businessfinland.fi

Virva Katajala Heli Saari Hanna Muoniovaara Katarina Wakonen Susanna Markkola
Head of Marketing Area Manager Europe Manager Supplier Head of Business Projektipaallikko
Partnerships Intelligence .
— e Manager Cooperation
e e L. e Project

Markkinointi Myynnin L ] ) ] ) rojects
« Virva Katajala edistaminen Kestava matkailu Tiedolla johtaminen ... . .
+ Eevakaisa Mols3, PR & * Heli Saari .PL?E tin

Media Manager * Asta Kekkonen, Area johtaminen
+ Sara Terho, Editor in Manager UK & USA

Chief visitfinland.com ¢ Minna Myyrinmaa,
o : Specialist Events &

Noora Tammisto, EAM

Social Media Manager

@ Visit Finland ~ AKKE-rahoitus :; maakuntaliitto ;



Ohjelman kohdealue

eli itainen Suomi
. Kymenlaakso

. Eteld-Karjala

. Etela-Savo

. Pohjois-Karjala

. Pohjois-Savo

* Kainuu

@ Visit Finland AKKE-rahoitus 7’ mﬁ-mmm



Yhteistyossa alueorganisaatiot

Itdisen Suomen
kansainvalista kasvua
hakevat matkailun
alueorganisaatiot.

Rahoittaja Etela-Savon
maakuntaliitto,
AKKE-rahoitus.

@ Visit Finland ~ AKKE-rahoitus Eteld-Savon

maakuntaliitto

Visit Kotka-
Hamina /
Kymenlaakso

Visit Savonlinna

/ Eteld-Savo

Visit Kouvola /
Kymenlaakso

|

—_——————
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Pohjois-Savon
Matkailu /
Pohjois-Savo

goSaimaa Oy /
Etela-Karjala

Visit Mikkeli /
Etela-Savo

VisitKarelia / Arctic Lakeland -
Pohjois-Karjala verkosto /
Kainuu



Itaisen Suomen kansainvalinen
kasvu vaatii tiivista yhteistyota ja
aktiivisuutta. Kasvuohjelma yksin

Visit Finlandin toteuttamana ei

tuota kasvua.

@ VisitFinland  AKKE-rahoitus ;; o



Kasvuohjelman kokonaisuus

@ Visit Finland ~ AKKE-rahoitus 7’ Eteld-Savon



Markkinoinnin toimenpiteita

Linkitetaan myynninedistamisen toimenpiteita tukeviksi

PR- ja mediatyo:
- Tietopaketit PR-toimistojen ja median kayttoon
- Media- ja vaikuttajamatkojen suunnittelu kaynnissa

Markkinointikampanja globaalin kysynnan ja tunnettuuden kasvattamiseksi :

- Kampanjasuunnittelu etenee - mita tehdaan? (idea, sisalto, paaviestit, visuaalinen ilme)
- Kuvaussuunnitelma ja kuvaukset kampanjan kaytté6n

- Kampanjan aloitus alkuvuodesta 2026

EEEEEEEE

@ visit Finland  AKKE-rahoitus maakuntaliitto
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Ensimmaiset myyntitapahtumat

e Itdisen Suomen workshopit 2025 ;ﬂﬂ bt I
—Koln 12.11.2025 .
—Amsterdam 13.11.2025

— REKISTEROINTI avataan viikolla 38!

e \uosittaiset myyntitapahtumat markkinoilla
ja Suomessa

e Teemalliset online myyntitapahtumat
tietoiskuineen 2-3x vuodessa

@ Visit Finland  AKKE-rahoitus ‘/-i aakuntaltto i


https://www.visitfinland.fi/liiketoiminnan-kehittaminen/yhteistyoprojektit/itaisen-suomen-kestavan-matkailun-kasvuohjelma
https://www.visitfinland.fi/liiketoiminnan-kehittaminen/yhteistyoprojektit/itaisen-suomen-kestavan-matkailun-kasvuohjelma
https://www.visitfinland.fi/liiketoiminnan-kehittaminen/yhteistyoprojektit/itaisen-suomen-kestavan-matkailun-kasvuohjelma
https://www.visitfinland.fi/liiketoiminnan-kehittaminen/yhteistyoprojektit/itaisen-suomen-kestavan-matkailun-kasvuohjelma
https://www.visitfinland.fi/liiketoiminnan-kehittaminen/yhteistyoprojektit/itaisen-suomen-kestavan-matkailun-kasvuohjelma

Alustavia suunnitelmia 2026

e 25.3. Online workshop Euroopan markkinat teemalla “Active in Finland”
* 23.4. Networking event/workshop Lontoo

e 5.-7.5. Myyntikierros Saksa

 11/25 Myyntikierros UK — Lontoo & Manchester/Edinburgh

e 11/25 Workshop Saksa

* syksy Myyntikierros Pariisi

* Vahvistetaan paivat ja kaupungit, kun Koln & Amsterdamin kiinnostus on
selvilla — vahintaan 15 myyjaa vaaditaan.

e Kaydaan kokonaisuus lapi ohjelman myyntityéryhmassa!



Myyntitapahtumien yhteistyokumppani

* Myyntitapahtumien toteuttajiksi DACH, Benelux ja UK markkinoilla on
palkattu markkina-asiantuntija

* Yhteistydkumppaniksi on valittu Nordic Marketing
* Asiantuntijat DACH & Benelux

* QGreta Tanskanen
e Jan Badur
 Suvi Ahola

* Asiantutijat UK

e Paul Wagner, Nordic Tourism Solutions
 Andy Fairburn, Nordic Tourism Solutions



Famit myynninedistamisessa

Tutustumismatkojen kohderyhmat
e DMC toimijat 2026

 Tavoitteena tuotannon lisaaminen jakelukanavissa
 Matkanjarjestajat 2026-27
 Tuotannon ja myynnin lisaaminen

 Myyntihenkilosto 2027-28

*  Myynnin lisaaminen

 Rytmitetaan myyntitapahtumien kanssa siten, etta tukevat toisiaan



Myyntipolun jatkeena.....

* Yhteiskampanjat (Joint promotion) jakelukanavien kanssa myynnin
tehostamiseksi

 Matkanjarjestaja tekee kampanjasuunnitelman, Visit Finland (kasvuohjelma)
ja alueet osallistuvat kampanjaan omilla budjeteilla

e Tavoitteena mahdollisimman laaja nakyvyys valituilla kohdemarkkinoilla
-> tunnettuus markkinoilla kasvaa
-> kiinnostus kasvaa

-> SUORAT LENNOT



Myynninedistaminen ja myynnin
kasvattaminen vaatii erityisesti
yritysten tiivista yhteistyota ja

aktiivisuutta.

Yritykset tekevat myynnin!



/as, »
MIKSI KASV

Kasvuohjel
yrityksille
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Mita hydtya kasvuohjelmasta d'h ilne?
Mitk& ovat edellytykset hyStyjen saav ttamiselle?

0'-. -

Alueen tunnettuus kasvaa. Tuotetarjonta monipuolistuu

Kasvuohjelman lisaresurssi tunnettuuden kasvattamiseksi luo
pohjaa kysynnalle. Alueen tunnettuus herattaa
matkanjarjestdjien, lentoyhtididen ja yksittdisten
matkailijoiden kiinnostuksen tutustua alueen tuote- ja
elamystarjontaan.

Yrityksen ja matkailualueen tuotetarjonta monipuolistuu ja
vastaa paremmin kohdemarkkinoiden kysyntaan.




Mita hyotya
Mitka ovat

Kansaipvéline.n Yrityksen myynti kansainvalisilta
myyntiosaaminen Kasvaa: markkinoilta kasvaa.

Myyntipolun eri vaiheet alueorganisaation tekemasta
myynninedistamistydsta myyntitapahtumiin ja
matkanjarjestdjien tutustumismatkoihin seka kauppojen
viimeistelyyn. Yritys osana myyntipolkua!

Visit Finland  AK
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