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LGBTQ+ traveller

“Olla osa LGBTQ+ -yhteis6a ympari
maailmaa tarkoittaa monimuotoisuuden
omaksumista, yksilollisyyden
juhlistamista ja sellaisen tilan luomista,
jossa jokainen on tervetullut ja arvostettu
omana itsenaan. Kyse on rakkauden,
tasa-arvon ja ihmisoikeuksien
puolustamisesta seka ylpeydesta omasta
identiteetista ja siita keta rakastat.”
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Outdoor explorer

Lifestyle traveller
Nature lover y

City life enthusiast Active hobbyist Culture traveller

©

Group
traveller

RENTOUTUMINEN JA VIIHDE

‘ Wellbeing seeker

LGBTQ+ traveller
Foodie ‘

‘ Sun & Beach lover
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LGBTQ+ traveller

Vuorovaikutus paikallisten ihmisten ja
LGBTQ+ kulttuuri muiden matkailijoiden kanssa

Paikallinen Yoelamad
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PAINOTTUU MIEHIIN

Miehet 57% / naiset 43%

NUOREMPI IKAPROFIILI
Alle 45-vuotiaita 63%

USEIMMIN RANSKASTA,
YHDYSVALLOISTA,
ESPANJASTA TAI SAKSASTA

Ranska 15% / Yhdysvallat
14% / Espanja 14% / Saksa
14% / 1so-Britannia 13% /
Italia 12% / Hollanti 11% /
Ruotsi 8%
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LGBTQ+
traveller

MATKUSTAJAPROFIILI
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» Tamé segmentti on kiinnostunut paikallisesta LGBTQ+ -kulttuurista ja yhteisOsta. He ovat
erittdin sosiaalisia ja haluavat olla vuorovaikutuksessa paikallisten ja muiden matkailijoiden
kanssa. Myds yoelama kiinnostaa kohderyhmaa. He saattavat olla kiinnostuneita myos
designista, urheilusta tai kylpylGista.

» He hakevat inspiraatiota muita segmentteja enemman sosiaalisen median tarinoista,
vaikuttajilta ja matkailuun liittyvista podcasteista

» Matkustaa keskimé&aréista enemman

» Vuotuinen matkabudjetti on keskimaéaraista suurempi, mutta he ovat silti kohtuullisia

rahankaytossa

DIGITAALISUUS

Kayttaa laajasti erilaisia digitaalisen
median kanavia. Jakaa hyvin
aktiivisesti kokemuksiaan
sosiaalisessa mediassa (selvasti
keskimé&araista aktiivisemmin).

MATKASUUNNITTELU

Usein spontaani
matkustuspaatoksissa eika
kaikkein perinpohjaisin
suunnittelija. Aloittaa
matkasuunnttelun tyypillisesti
melko my6haéan. Yli puolet
segmentistd alkaa suunnitella
kansainvalisia lomia alle kolme
kuukautta etukateen.

MATKUSTUSUSEUS
73% 28% matkustaa useammin kuin
kerran vuodessa (koko néytteen
keskiarvo 26%)
JAKAA KOKEMUKSIAAN
AKTIIVISESTI SOSIAALISESSA
MEDIASSA
ARVO
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POTENTIAALISUOMELLE

55%

SUUNNITTELEE MATKOJA ALLE

e slelelele
ETUKATEEN
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() Matkustajaprofiili

LGBTQ+

t rave I I er SUUNNITTELU [ﬁ O
Matkustajaprofiili segmentille LGBTQ+ traveller A
MATKUSTUS al N\
= Usein spontaani matkustuspaatoksissa eiké kaikkein KOKEMUS °o —/
perinpohjaisin suunnittelija. Aloittaa matkasuunnittelun ;
tyypillisesti melko myohaan. Yli puolet segmentista alkaa
suunnitella kansainvalisia lomia alle kolme kuukautta
etukateen.
« Kokeneita matkustajia KIINNOSTUS LUTEEN Ca@a N\
« Seikkailunhaluisia uuden omaksuijia, jotka vélttelevat /\’\ ~—
kaikkein tunnetuimpia turistikohteita
e Yksi vastuullisuudesta kiinnostuneista segmenteista. Yli
kolmannes segmentista on jossain vaiheessa kompensoinut
lentopaastojaan.
« Majoituksen osalta korostunut kiinnostus hostelleihin VASTUULLISUUS /\/ ()
verrattuna muihin segmentteihin. Sivustot Trivago, Z @ N

Skyscanner, Trip.com ja Viator ovat suosittuja verrattuna
muihin segmentteihin.
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LGBTQ+
traveller

Viestinta & kiinnostuksen kohteet Suomessa

Taman segmentin tavoittamiseksi viestinnassa kannattaa korostaa
paikallista eléavaista LGBTQ+ -kulttuuria ja yhteisod. Korosta myos
kiinnostavia yoelamavaihtoehtoja, kuten LGBTQ+ -baareja, klubeja ja
paikkoja, jotka tarjoavat inklusiivisen ympariston.

Myos liikuntaan ja urheiluun liittyvat palvelut ja mahdollisuudet ovat
kiinnostavia télle kohderyhmalle.

KIINNOSTAVAA e LGBTQ+ yhteiso ja tapahtumat
SUOMESSA T
e Yoelama

e Urheilu & fitness
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@™ YHTEENVETO: LGBTQ+ Traveller
-segmentin potentiaali Suomelle

« LGBTQ+ traveller -segmentin potentiaali on
rajallinen sen pienen koon vuoksi.

« Pienesta koostaan huolimatta se voi olla
kiinnostava segmentti esimerkiksi ravintoloiden
nakokulmasta. Vahva ostovoima ja avoimuus
tekevat siitd mielenkiintoisen segmentin uusille
palveluille.

* Viestinnassa avoimuus ja kestavyyteen

liittyvat aiheet ovat todennéakoisesti tarkeita
LGBTQ+ kulttuuriin liittyvien aiheiden lisaksi.
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Segmentteja yhdistavat kiinnostuksen kohteet

RUOKA LUONNONILMIOT

Paikallinen
ruoka

Keskiyon
aurinko

Revontulet
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