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Visi ) yhteistyota Suome G
Jen seka -yrittajien kanssa. Saamr

cyselyita eri to 3 %en nakyvyytta VF:n digitaalisissa kanavissa.
Kokosimme taman oppaan avuksi.

Kerromme tiivistettynd minkalainen sisalto kokemuksemme mukaan toimii
ja mika ei, seka millainen nakyvyys VF:n kanavissa on mahdollista.
Toivomme, etta tama edesauttaa mahdollisimman SM\Qin
verkkoyhteistyohon jatkossa. "

Otamme mielellamme vastaan palautetta ja kehitysideoital!

Yhteydenotot:
toimitus@uvisitfinland.com
-

L Visit Finland
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Visit Finlandin
asiakassegmentit

Luonnon ihmeiden metsastajat
Nature Wonder Hunters

Luontonautiskelijat
Nature Explorers

Aktiiviset seikkailijat
Activity Enthusiasts

"Suomalainen luksus”
Comfort Seekers

Citybreikkaajat
City Breakers

Aitouden etsijat
Authentic Lifestyle Seekers




Visit Finlandin
kohdemarkkinat

Saksa, UK, Kiina, Japani

Vendja, Ranska, Italia, Espanja,
Benelux, Sveitsi, USA, Eteld-Korea

UAE, Intia






Helsinki

Lappi

Jarvi-Suomi

Rannikko- ja
saaristoalueet

Visit Finland on jakanut Suomen neljaan suuralueeseen kansainvilisen Suomi-bréndin
kehittamiseksi. Jako neljdén alueeseen luo perustan vahvalle matkailupalveluiden ja -tuotteiden
tarjonnalle seka vetovoimaisille alabréndeille. Jokaiselle suuralueelle on maéritelty sen uniikkeihin
vahvuuksiin perustuvat vetovoimatekijat. Visit Finland rakentaa alueen kansainvalista
markkinointia ndiden asioiden ymparille yhdessé laajemman Suomi-viestin kanssa.

MIKSI VETOVOIMATEKIJAT?

Vetovoimatekijat on maaritetty yhdessa suuralueiden kanssa, jotta alueet saadaan erottumaan
toisistaan kv-matkailijan silmissa. Vetovoimatekijat ovat kansainvélisesti vetovoimaisia
elementteja. Niiden tarkoitus on tuoda alueille ja yrityksille ideoita tuotekehityksen tueksi, auttaa
markkinoinnissa ja luoda suuntaviivoja yhtendisen suuraluetarinan vélittdmisessa. Myds Suomi-
tason vetovoimatekijoitd on hyva hyddyntdd markkinoinnissa (sivu 7). Suuralueet ja niiden
vetovoima- ja erottuvuustekijat tulevat esiin Visit Finlandin digitaalisten kanavien sisall6issa, kuten
Visitfinland.comissa, jossa jokaiselle suuralueelle on mm. oma destinaatiosivu.

e  Paakaupunkiseutu
e [tdmeri/ "Suomi-hub” — helpot yhteydet naapurimaihin ja

e Design & ar.lfkitghtuuri muualle Suomeen
¢ Museot.Ja kayntikohteet e Kaupunkieldama, -kulttuuri, -tapahtumat
e Urbaani I.uc.mto. o e Hyva saavutettavuus
e Artesaani- ja taiteilijakylat o Alykas kaupunki — Smart City
e Helposti ja nopeasti luontoon (puistot, metsat, jarvet ja saaret)
e "Live like locals”
o Jaskauden muokkaamat tunturimaiset
e Outdoor-resortit ja -aktiviteetit e  Euroopan viimeinen paikka, jossa villid luontoa
e Joulupukki ja joulu ¢ Napapiiri ja arktisuus
e Saamelaiskulttuuri, porot e EU:n pohjoisin kolkka
e Luonnonihmeet ja -ilmidt e |hmeellinen velo
¢ Natural wonders ¢ Luonnonihmeet ja -ilmiét
o Jalokivet ja kulta e  Puhtain ilma
e Lappilaiset kylat
e 8 vuodenaikaa
e  Parhaimmat makean veden varannot
e Elsinten katselu ja valokuvaus e Euroopan laajin jarvialue - 188 000 jarves
(saimaannorpat, karhut, ahmat, e Kulttuurikeskuksiksi muuttuneet teollisuuskaupungit
linnut) “villiss3” luonnossa e Lahella Helsinkia - portti jarvialueelle, jossa vilkas
e MOokki-, sauna-, jarvenrantalomat {maaseutu)kaupunkikulttuuri ja aidot, suomalaiset ihmiset
e Sisavesiristeilyt e  Slaavilaiset vaikutteet, ortodoksiluostarit
e Vesiaktiviteetit e Euroopan itaisin kolkka

e Karjalaisuus, kalevalaisuus

e  Kartanokulttuuri ja viehattavat, ! - 5
e Harjumaisemat, vaaramaisemat

"boutique” majoituskohteet

e Saaristolainen eldmantapa
e Suomenruotsalaisuus

e Majakat
. Pudkaupungit e  Muumit/Tove
o Ruukkikylat : gf;?ﬁl?;gen Ahvenanmaa
e Saaretja "island hopping"
J PPIng e  Meresta ammentava elinkeino
e Luodot
e Karut kalliomaisemat



Paateemat

Visit Finlandin toimintaan kuuluu myos valittujen paateemojen kehitys ja niiden
nakyminen markkinointiviestinnassa (lisatietoja teemoista osoitteessa Visitfinland.fi).

CULTURE

OUTDOORS

FOOD

LUXURY

WELLBEING
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Visit
Finlandin
tyyli

Visit Finlandin "puhetyyli" on rento ja avoin.

Siséltdmme voivat olla konkreettisia

ja informoivia, mutta myos hulluttelevia ja
erikoisia. Padasia on, ettd puhumme
ihmisena ihmiselle, mainosmaisten kliseiden
sijaan. Ote on henkilkohtainen ja helposti
|&dhestyttava. Tyylimme antaa sijan
samaistumiselle ja yhteenkuuluvaisuuden
tunteille. Puhumme Suomesta

ja suomalaisuudesta ylpeydella ja
rakkaudella.

Avainsanoja puhetyylista:

e Henkilokohtainen
e Konkreettinen

e Suora
Rehellinen
Lammin

lloinen

Rento

Avoin
Lahestyttava
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Visit
Finlandin
kuvatyyli

Visit Finlandin kuvatyyli nayttaa aitoa ja autenttista
Suomea, herkasti ja pelkistetysti. Kuvat vetoavat
tunteisiin ja ovat esteettisesti miellyttavia. Valo on
luonnollinen ja [ammin, ihmisten vaatteet ja asusteet
ajattomia, valmistettu luonnonmateriaaleista. Ei
lavastettuja tilanteita, ei "inhorealismia", vain
suomalaisuutta puhtaimmillaan ja kauneimmillaan.

Avainsanoja kuvatyylista:

e Luonnollinen
e Valoisa

e Puhdas

e Lammin

e Onnellinen

e lloinen
e Hyvinvoiva
e Rento

e Optimistinen
e Autenttinen

e Kiinnostava

e Unenomainen

13
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Mika on
Visitfinland.com?

Visit Finlandin tarkein kanava viestia kansainvaliselle
kohderyhmallemme on verkkosivustomme

Visitfinland.com. Sivustoa julkaistaan kymmenella eri
kielella ja sita luetaan miljoonia kertoja vuodessa.

"

Sisaltoa loytyy alueittain, teemoittain,
vuodenajoittain, kampanjoittain, seka mm.
erilaisissa artikkeleissa ja videoissa. Pyrimme;siihe
ettd*aina kun mahdollista, sisallot kattavat kaikki
alueet monipuolisesti. !

b
%tsh"

Tl T
en, ettd ne ohjaisiv.
d.comin sisaltéihin,
in suunnittelut

paremmin.

Sivusto on ensisijaisesti imagollinen eli Ly
haaveiluvaiheessa oleville matkailijoille, jotka
inspiraatiota Suomeen liittyen

Some-j@oissamme pyrimme
paasaantoisesti aina Visitfi
Na&in my6s nettisivun sisalt
suuralueelliset USP:it naky

Suunnittelu- ja varausvail€essa oleville matkailijoill
sivustolta Ioytyy myos My Stay -palvelu, jossa on
houkuttelevia matkailutuotteita ja -palveluita
ympari Suomea. Tuotelinkit vievat suoraan
toimijoiden omille verkkosivuille.

' Hi
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Artikkelit " R
VisitfinlandLCOmissa '

S
X "’.,'\.:'-“Ss.
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| LI ST T
> | s AR S
Me olemme Visit Finland — artikkeleita taytyy olla aina koko =~ > = = - .
Suomen osalta:niin, ‘ettén jjéj*-@'s_tigr\glueelta on tehty/ 3 . "y
tietty maara artikkelelta.;“j'gﬁ%kat@af |aajasti monta asiaa =~ © - ¢ i’ v,

kerralla (esim. ei ybt?a }arﬁtﬂiﬁ“q\iiéiyaﬁ(képa yhdest3
puukaupungista, vaan yksi artikkeli kaikista Suomen
puukaupungeista).

: |
Pyrimme tuottamaan sisaltoa, jota ihmiset haluavat jakaa ja
kirjoittamaan otsikoita, jotka saavat klikkaamaan saitille
somesta.

Top-listat ja "Finnish way of living" -tyyppiset artikkelit
toimivat kaikkein parhaiten. Mieti, olisiko sinulla lisattavaa jo

olemassa oleviin sisaltoihin (esim. listaukset, = _—
alueiden tai kaupunkien vetonaulatekijat jne). -

Olemme valinneet sisdltémme "vdhemman on =
. . - . . 2 ey W & -
enemman" -periaatteecllassen-pareps
3 4 . % = SR
luetuimmissa jutuissa —== =% & -
5 S [T 4 ¥ —— -
kuin tehda liian pienta.
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Visitfinland.com -
muista ainakin
namal

Jos haluat verkkosivuillesi nakyvyytta
visitfinland.comissa, muista ainakin seuraavat asiat:

e Laita omalle sivullesi linkki/ linkkeja
visitfinland.comiin ja vinkkaa Visit Finlandille
sisalldista, joihin toivot meidan linkkaavan.
Ristiinlinkitys on paras tapa lisata liikkennetta ja
saada nakyvyytta myos Google-hauissa.

Lataa mediapankista “All you need to know
Visitfinland.com” kuva, jota voit kayttaa linkkina
sivullasi.

e Jos muutat omia sisaltdjasi ja niiden url:eja,
muista tehda uudelleenohjaus, jotta
visitfinland.comissa olevat linkit eivat mene rikki
— tai infoa meita muutoksista hyvissa ajoin.

e Katso, voisitko laittaa tuotteesi tai palvelusi My
Stay -tuotepankkiin.

e Muista seurata verkkosivujesi analytiikkaa!
Tuleeko verkkosivullesi liikennetta
visitfinland.comista? Jos ei, kertaa ylla olevat!

ALL YOU NEED

% l ! y TO KNOW

17
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Visit Finlandin some-kanavien

k - Orgaa 1€ Ja kasvi 5
keskeinen rooli on yhteiséllisyys ja ita tavoitellaan: Zivat ostetut /S % 'A;.s'
a,l- - auten i "inbrén" . \ < __ g by
i BN N AR o,
luotettava kaikissa kana 7 AR &
"L», \‘ -
) ‘ "1?“
Q " ‘Ii‘ ’1 '
) oW &
A 1ateric = O Ia . ‘ \'_;. 3
b4 mutta se taytyy valita niin, etta se uomaamattomia ja houkuttelevia. ¥ X
riko imagollista markkinointia :
(=vain Visit Finlandin brandiin Kaikissa ei-englanninkielisissa

sopivat kuvat ja videot valitaan). kanavissa tarkeinta on se, ettd ne
toimivat maa- ja markkinakohtaisesti
ja tukevat maissa tehtyja
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Millainen on Visit
Finlandin Instagram?

Instagram on alunperin tehty matkapuhelimella otettujen
kuvien kuvanjakopalveluksi, mutta se on nykyaan paljon muutakin -
mm. paikka, jossa keskustellaan, samaistutaan, etsitaan tietoa ja
inspiroidutaan itsea kiinnostavista asioista. "'\

"?P'

Erityisesti milleniaalit kayttavat Instagramia%kera
|lahteena matkakohdetta va'Iitessaan. 1 ”

- s. :
Visit FmI&dm Instagram profullstaJ dét nameé

\

» \ '\.‘.\l'

o Kauniita, tunteita hérqttawa Iqma
Kuvat k. raajler\lh i
#VISI fin :

aril
~ tieto

Aika ajoin teemn&w —
jolloin saamme erityise orkeq

materiaalia. Néma tukevat erityisesti ]
Saatua materiaalia on helppo hyédyn Os Vi
muissa sosiaalisen median kanavissa. Alueiden
mukaan tallaisiin vaikuttajakampanjoihin samall ERE
perinteisiinkin Visit Finlandin Jarj&tamun m :’:-
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https://www.instagram.com/ourfinland/

Ota mallia

Harkittu tyyli
Saanndlliset postaukset
Paikallisten suositukset ja vinkit
Reaaliaikainen katsaus kohteeseen

visitarchipelago [
720 posts 024 fohowers 2,628 todownryg
Archvosiags Fnians

Among ters of Ousenas of wends

T 10 10aTur® By ATATNEBG0 BT AAATILINDS BTANSNTNONAQ0 Pr bt Aand
taartovengaste

wew L CNBelage com

myhelsinki el

My Heluinki

Your ocal guide to Hetsink. [}

sallainthemiddieofnowhere

W0 juikais 4273 seurasias 848 seurannasss

Saka in the middle of nowhere

Urique year-10und Gestination in Lagiand Frvand. 9% Just nature, peace and
shence here i the midde of nowere. & #satmnthemicdiectnonhere

www Lapland VIS Aristo!-QOTTING - autiumn-ROTOGr ADNe

& »00

Summer Polar Mg,
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2462 posts 0k ‘olowers

Officiat ity of Helsinid account

699 ‘otowrg

Share your Ohotos with Us 10¢ & CRANCE 10 Get Teatred #myhelsink) Fyistmeisink






Millainen on
Visit Finlandin
Facebook?

Kaikki tietavat mika Facebook on — mutta kaikki eivat tieds,
miten vaikeaa sielld on yritysten ja organisaatioiden nykyaan
kohderyhmalleen nakya.

Kannustamme tekem&an mahdollisimman houkuttelevia
sisaltoja ja kohdentamaan ne oikealle yleisélle mainonnan
avulla.

Visit FinlandiniFacebook-profiilista 16ydat ainakin nama:

e Vuodenajan mukaan valittuja, kauniita kuvia, joissa lyhyt ja
ytimekas, tunteisiin vetoava teksti.

o Kuvakollaaseja, esim. VF-Instagramin “viikon parhaat”

o Artikkelijakoja suoraan visitfinland.comista — néista tulee
paljon liilkennetta verkkosivullemme!

e Muiden tahojen postauksien jakoa, silloin kun ne sopivat
omaan tyyliimme tai ovat muuten vain todella hauskoja ja
ajankohtaisia.

e Postauksia-kampanjoistamme - joskus kohdennettuna vain
yhteen maahan, jolloin linkki vie suoraan kam-panjasivulle
visitfinland.comissa

¢ Videoita, jotka ladattu suoraan Facebookiin - silloin ne
nakyvat paremmin ja lahtevat leviamaan

o Keskustelua seuraajiemme kanssa (kommentit ja
yksityisviestit)
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I wish I was in Finland o
June20- Q@

/' o Published by Noora Uusitalo [

Sielunmaisema is Finnish and means a landscape you always carry in
your heart.

A landscape yall always.cafty in yolr
heart - the one/that immediately féels.
ke

342,007
People Reached

18,884
Engagements

Boost Again

Recent Activity

Boosted on Aug 16 Boosted on Ju
Audience: Germany: Frankfurt (+25 mi) Hessen; ... Audience: Germ.
By Noora Uusitalo - Completed By Noora Uusita
View Results
OO 49K 149 Comments 1,161 Shares
o Like (O comment /> Share v
1 wish | was in Finland

A, @ Published by Noora Uusitalo (2] - October 17 at 9:09 AM - §
There are many reasons to fall in love with Finland and the Finns (who
are in fact the happiest people in the world).

As it would be impossible to list them all we decided to just make a
random list - hope you enjoy it!

VISITFINLAND.COM
21 reasons to love Finland — VisitFinland.com
There are many reasons to fall in love with Finland and...

Learn More

145,135
People Reached

11,100
Engagements

Recent Activity
Boosted on Oct 18

Audience: Germany: Frankfurt (+25 mi) Hessen; ...
By Noora Uusitalo - Completed

View Results
O0% 2.3k 89 Comments 545 Shares
o) Like (O comment /> Share -
I wish I was in Finland

(@)
Y published by Noora Uusitalo 21 - April 11 - @

Finnish. The language is like the Finns themselves — complex and
original. But fear not — sometimes a few words are all you need. We will
help you get started!

-
R .
a
RN AP A
VISITFINLAND.COM
Say it in Finnish — VisitFinland.com Learn More

Finnish is notorious for being a difficult language. We...

128,362
People Reached

Engagements 8
Recent Activity

Boosted on Apr 11

Audience: Germany: Berlin, Spain: Barcelona (+2...

8y Noora Uusitalo - Completed

View Results
@O Rooksana Subratty, Kay Sattler and 1K others 65 Comments 187 Shares

db Like O Comment /> Share 4

Performance for Your Post

i
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© Love On Post On Shares
16 15 1
& Haha On Post On Shares
7
On Post On Shares
1 o i
% Sad On Post On Shares
322 130 192
Comments On Post On Shares
557 545 12
Shares On Post On Shares
6,499 rost Clicks
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Photo Views Link Clicks

NEGATIVE FEEDBACK

29 Hide Post 20 Hide All Posts
1 Report as Spam 0 Unlike Page
nsights activity is reported in the Paci zone. Ads activity

s reported in the time zone of your ad account.

Performance for Your Post

128,362 »
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1,507 Reactions, Comments & Shares

1,059 124
¢ Like On Shares
95 8
On Post On Shares
14 5
On Post On Shares
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82 a7
On Post On Shares
194 187 7
Shares On Post On Shares
3,568 roc: cick
1 2,315 1,252
Photo Link Clicks Other Clicks #

18+

0 Unlike Page

Posts

I wish | was in Finland e
/@ Published by Noora Uusitalo 121 - August 17 - @

Where in Finland is this photo from? Tell us below for a chance to win an
IWIWIF tote bag. We will randomly choose 3 winners amongst the
correct answers. Good luck!

Photo by: @stolvanen
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Facebookissa toimii

Ohjaus artikkeliin
Kauniit kuvat ja kuva-albumit tietyn
teeman ymparilta
Videot (mielelladan max. 2 min)
Hauskat faktat suomalaisuudesta

https://www.facebook.com/visitfinland/

‘ I wish | was in Finland o
— Published by Noora Uusitalo [?] + March 19 - §

Winter might be over but the good ones are still to come - did you know
the most active aurora seasons are actually spring and autumn?

Read more: www.visitfinland.com/.../autumn-and-spring-the-best-
aurora-s.../

peopl b croager
i
People Reached Engagements g
Recent Activity
Boosted on Mar 21 Boosted on M:
Audience: Germany: Berlin, Spain: Barcelona (+2... Audience: Germ.
By Noora Uusitalo - Completed By Noora Uusita

View Results

oo‘.‘ Flory Bravo, Mairena Calix and 12K others 265 Comments 1,638 Shares

oY Like (D) Comment /> Share v
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https://www.facebook.com/visitfinland/

Ota mallia

Laadukkaat kuvat
Vangitsevat videot
Pida mielessa postauksen jaettavuus

wer  Visit Tampere @ Harriniya l-!otels & Safarif is at Palllas-.Ylléstunturin
"= October 19 at 11:20 AM - © kansallispuisto / Pallas-Ylldstunturi National Park.
April 11 - Enontekid - &
Autumn * Tampere. Sometimes you have to pinch yourself to believe
these views are real.

Last nights aurora show was again mezmerizing! Open treeless areas at
Pallas fells really makes you feel small under these lights!
#Harriniva #BestinWilderness

Check out more info about our magical city http://www.visittampere.com
ffsjLaura Vanzo, #VisitTampere

QO% 17 4 Comments 13 Shares 1.4K Views

oo:.: 327 11 Comments 319 Shares
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Millainen on
Visit Finlandin
Twitter?

Twitter on nopean reagoinnin kanava, jossa
paapaino on uutisilla ja ajankohtaisten
tapahtumien/asioiden viestimisella.

Kuvat ja videot ovat aina vain suuremmassa
roolissa.

Visit Finlandin Twitter profiilista 16ydat
ainakin nama:

e Vuodenajan mukaan valittuja, kauniita
kuvia tai kuvakollaaseja, joissa lyhyt ja
ytimekas, tunteisiin vetoava teksti

e Kuvia, joiden yhteydessa linkki
visitfinland.comiin (artikkeliin,
kampanjasivulle tai muuhun sisalt66n)

e Muiden tahojen “retviittausta” — etenkin
alueiden uutisia tai matkailijoiden itse
ottamia kuvia

e Keskustelua seuraajiemme kanssa
(kommentit ja yksityisviestit)

¢ Videoita, jotka ladattu suoraan Twitteriin
— silloin ne nakyvat paremmin ja lahtevat
levidmaan

e Kaikissa “tviiteissd” kaytetadn harkitusti
aiheesen liittyvia #-tdgeja (esim.
#visitfinland #sauna #finnishlapland) - ei
liikaa!



Twitterissa toimii
Ohjaus artikkeliin
Kauniit kuvat ja kuva-albumit tietyn teeman ymparilta
Videot (mielellddn max. 2 min)
Hauskat faktat suomalaisuudesta

Muiden osallistaminen ja I6ydettavyyden parantaminen @-merkilla tai #-tdqilla
Saanndllinen postaus ja omaperaiset sisallot > less is morel

https://twitter.com/OurFinland

L Visit Finland @OurFinland - Oct 15
w) Finnish nature photographer Konsta Punkka has over a million followers on
E . See what place is the most special for him in the whole world:

*ping*

Lo Visit Finland @OurFinland - Aug 28 v
&)) Another great article by This time about ’s Uber cool new art
museum

Konsta Punkka

@) n 34 Q 122 il

Ethereal underworld: exploring Helsinki's colossal new art bunker
In a vast expanse beneath the Finnish capital lies a soaring circus-top
culture hub. Will the €50m Amos Rex art museum put the city at the foref...

1 You Retweeted
theguardian.cor

gu

"’ﬁ\ Antti Leino @leinoa - Sep 22 W
‘::': | | Evening walk after rain in National Park in s E
- 5 O 1 1 31 Q 102 il

“

Visit Finland @OurFinland - Oct 29
) First snow in Helsinki! %

Susanna Niinisté-Sivuranta @NiinistoS
. Lumista tyéviikkoa myds Helsinkiin! #ensilumi

O s n 179 Q) 422 il

QO 7 1 66 Q 344 ]
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https://twitter.com/OurFinland

Ota mallia

Laadukkaat kuvat — kuvakollaasit toimivat!
Vinkattu meille: @0urFinland

Ei liikaa #-tdgeja (ne sotkevat luettavuutta)

11 You Retweeted

- Visit Tampere @VisitTampere - Nov 5 v
IAM?,’EB_E Mother nature offered magnificent [ last night here in /12 3
and our photographer Laura Vanzo went out late just to offer us these lovely
photos Psee what else the offers in Tampere: )

O 1 Tl 7 ¥ 248 ]

11 You Retweeted

Only in Lapland @OnlyInLapland - Sep 7
The wonderful thing about photographing in is that the

action comes to you.

h

Photo: Olli Oilinki | Visit Finland
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Visit Finlandin
somekanavat
DITHEREHIE

Visit Finlandilla on sosiaalisen median kanavia myos japaniksi, kiinaksi ja venajaksi.

Myos naissa kanavissa suuressa roolissa ovat kuvat ja ajankohtaiset asiat, jotka
liittyvat kyseiseen markkinaan. Etenkin japanilaiset fanit ovat hyvin sitoutuneita —
he tuntevat jo Suomea ja ovat kiinnostuneita mm. designista ja Muumeista.

Kiinassa on viime aikoina herattanyt ihastusta suomalainen sarjakuva “Finnish
Nightmares”. Vengjalla toimivat mm. kaupunkiaiheiset postaukset — venalaiset
ovat jo kenties kdyneet Suomessa ja tietavat minne tulla ja mita tehda.

Lisaksi tehdaan kohdennettua mainontaa muilla markkinoilla
(esim. Facebookissa saksaksi
Né&issa kanavissa patevéi
“saannot” kuin engla
kanavissa — katso ylla

lopuksi.



Kiina

Kiinan markkinoilla Visit Finlandilla on kaksi omaa kanavaa: Weibo
ja WeChat (Kiinan suosituin some-kanava, joka toimii vain
mobiilisti aplikaation kautta). Lisdksi videopalvelu Huaban.

Visit Finland Weibo:
https://www.weibo.com/ourfinland

FERHBER V
# WG SE-FEFR (Ruka-Kuusamo) iX[EER]/R B EzCAYEN
IR EZRINONBERERMIDZ—, MELREMEMNGR O TES6E" 0
AZ—, FEEBLORBEAESERASENE KRR R=+F (Oulanka) . BFLL
(Riisitunturi) . TR0 (Paanajarvi) . EFF (Hossa) . KU (...

Q‘ FERER V
. 9H18H 19:54 38 iPhone
X! /@IM-_L: SERIN! & iFeRE

@FEixiR V
FHFZRE=ERIC! #@: ins@allaboutlapland

98178 19:24 & iPhone [£ 378 | 1 763 | b 2772

v B 2 29 EJ 35 7y 125
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https://www.weibo.com/ourfinland

Japani

Visit Finlandilla on Japanin markkinoilla kolme omaa kanavaa:
Facebook, Instagram ja Twitter.

http://instagram.com/visitfinlandjapan
https://twitter.com/visitfinlandjp
https://www.facebook.com/pg/visitfinland.jp

74777 FBRBXR
N Published by Yumi Matsumoto (7 - 5 November at 10:21-

2016 %, 7V R RT7PEDLLKTADISEEDFNSEENLAYN
- TAVIVEDIY TSV RT3 BEBILE L, COIERR
RIRIRITT. RRBEOAVN-TERBEOBHEMUSTEFRRLEDT
Fs

FRRBEOAYN-D—AD, RREEOTOGHER., BEARHSATY.
EBEDHYOXFOARER, TOBHEBUTEHRRULHEASADEE
BBROBH. CEL5OETFHERETESE,
https://www.visitfinland.com/.../meet-yuichi-the-master-of-p.../...

See more

See Translation

Q, visitfinlandjapan « Follow

visitfinlandjapan B#E 0%

@samimatias EAOER. Kiitos!

View all 10 comments

tk.taka.yoshi v vy e
lilifannivarga Wonderland
yaninajokinen My beautiful country0rQ
kmrfanforever @

Qg A
2,267 likes
Log in to like or comment

7157 RBRRBYLRE @visitfinlandjp - Nov 2 v

% > AL M Saunaravintola Kuuma (Y0374 k35 - 0—%) & 71>
FYROYVF L ELARDERPFEATHELS, LoD IUSYIXTES
B TT. BRHIC raviontola LR b5, kuuma FEVWEWSERD 7 1 >~
FYRETY.

&8 Laura Vanzo, @VisitTampere #% 27

& Translate Tweet

14,942 1,975
People reached Engagements

oo;Q: Tanaka Takako, Ryohei Sakanaka and 888 others 2 Comments 34 shares
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http://instagram.com/visitfinlandjapan
https://twitter.com/visitfinlandjp
https://www.facebook.com/pg/visitfinland.jp

Venaja
Vendjan markkinoilla Visit Finlandilla on kaksi omaa some-kanavaa:

Facebook ja Vkontakte

https://www.facebook.com/visitfinland.ru
https://vk.com/visitfinland

@ Visit Finland v
28 Oct at 9:57 pm

Bonwe6CTBO 3UMbI yXKe C HaMU: CKa30YHbI Nneit3ax u3 PoBaHueMu, OuHNSHAUS.
®doTo: essitra

Q57 o3 © 21K

%, Visit Finland

No6po noxanosat B # OUHASHAMIO, CTPAHY THICAY 03ep U NoNy 0 COnHua, # ckasku u CaHta
Knayca, Mymu-tponneit u Kanesanoi!
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https://www.facebook.com/visitfinland.ru
https://vk.com/visitfinland

SOME - muista
ainakin nama!

Jos haluat somekanavillesi nakyvyytta Visit Finlandin kanavissa, muista ainakin
seuraavat asiat:

e Kertaa VF:n kanavakohtaiset ohjeet ylla!

e Muista, ettd Visit Finland kansainvalisissa kanavissa voimme jakaa sisaltoja
vain englanniksi, kiinaksi, japaniksi tai venajaksi.

e Mieti aina, mita lisdarvoa julkaisusi tuo seuraajalle/kuluttajalle. Joskus
vahemman on enemman.

e Twitterissd ja Instagramissa vinkkaa meille aiheita @-merkilla puhuteltuna
(@Qurfinland) ja kun teet postauksia, kéyta #-tagia #visitfinland ja
#ourfinland

e Muista, etta jokaisessa somekanavassa ei tarvitse olla >> valitse se / ne,
joiden paivittaminen tuntuu relevantilta, hauskaltakin!

e Katso mitd muut tekevat ja ota oppia.

e Jaa sisaltoja, kaikkea ei tarvitse keksia itse!

e Muista seurata some-kanaviesi analytiikkaa! Lahes kaikissa palveluissa on
oma analytiikkapalvelu. Voit myos kayttad muita palveluita — esim.
lconosquare Instagramille.







Digimaailma elaa ja muuttuu koko ajan,
mutta perusjarki patee aina: kun mietit
viestisi ja kohderyhmasi harkiten, saat
parempia tuloksia. Mieti myds minka
kanavien yllapitoon resurssisi riittavat.

Yksi hyvin hoidettu kanava on parempi kuin
monta huonoa.

Sisallon SEO (Search Engine Optimization)
kannattaa laittaa kuntoon — tama tarkoittaa
sita, etta verkkosivujesi tai YouTube-
videoidesi tarkeimmat otsikot ja tekstit ovat
kansanomaisesti kirjoitettuja — ei kannata
“kikkailla sanoilla”, koska Googlen
hakukone ei tasta lisapisteita anna,
painvastoin! Kiinnitdthan huomiota myos
kuvatiedostojen nimiin ja ALT-teksteihin.

Muista: Yha useampi matkailija arvostaa
kestavaa kehitysta ja vastuullisia arvoja.
Miten tama nakyy liiketoiminnassasi ja
digitaalisissa kanavissasi?

Voit katsoa vinkkeja ja ideoita taalta:
https://www.visitfinland.com/sustainable-
finland

Loydat Visit Finlandin kuvamateriaalit
Business Finlandin kuvapankista. Saat
kayttaa niita vapaasti
matkailumarkkinointiin:
https://mediabank.businessfinland.fi/

Lisaa tietoa Visit Finlandin digitaalisista
kanavista:
http://www.visitfinland.fi/markkinointi/visit-

finland-lkanavat/

Visit Finland



https://www.visitfinland.com/sustainable-finland
https://www.visitfinland.com/sustainable-finland
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http://www.visitfinland.fi/markkinointi/visit-finland-kanavat/

